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二、说明、目录、图表目录

    橱柜，又称&ldquo;家庭厨房家具&rdquo;、&ldquo;橱兵&rdquo;等，是家庭厨房内集烧、洗

、储物、吸油烟等综合功能于一身的家庭民用设施；它是现代整体厨房中各种厨房用具与厨

房家电的物理载体和厨房设计思想的艺术载体，所以它是现代整体厨房的主体。橱柜起源于

欧美，于二十世纪八十年代末九十年代初经由香港传入我国广东、上海、北京等地，并逐步

向大陆其他省市渗透发展。改革开放以来，现代家庭橱柜这一新生事物迅速在大陆各地蓬勃

发展，并形成了庞大的产业市场，成为我国的朝阳行业。

　中国橱柜业走过的道路跟中国家具业和家装业走过的路有相似之处，都是由简单的家庭小

作坊制作特点逐渐地转向工业化生产发展的模式，假如说中国的家具业、家电业已逐渐步入

成熟期的话，中国的橱柜业则刚进入成长期，机会和财富相继而来，势头汹涌。橱柜行业在

中国已经形成了较为清晰的市场构架，行业日渐成熟，市场上高端橱柜以进口品牌为主，中

端橱柜以合资品牌为主，低端橱柜以国产品牌为主，满足各阶层人士的不同需求。目前国内

橱柜企业主要集中于北京、上海、福建、广东四大区域，这几大区域在设计、服务、治理等

方面引领着国内橱柜行业的发展。

　近年来，橱柜业成为一个高利润的新行业，受到众多投资者的关注，除了橱柜生产企业外

，已经有家电、卫浴、建材等相关行业的企业跨行扩展，进入橱柜行业。这使得该行业的发

展空前壮大，行业的竞争也日益激烈，橱柜行业面临重新洗牌。

　我国橱柜行业快速增长的势头并没有减弱，在一级城市家庭橱柜购买力还没有饱和，新房

及换装改造的刚性需求也非常强劲，只是在一级市场竞争越来越激烈，经营成本也越来越高

。在二三级市场，橱柜市场的需求也非常巨大。因此，未来橱柜行业在一线市场品牌将更加

集中化，而在二三线市场，品牌将往下渗透。

　本行业分析报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、中国经济景气监测中心、中国家具行业协会、全国工商联橱柜委员会、全国及

海外多种相关刊物的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际橱柜行业市场发展状况、我

国橱柜行业的市场状况、橱柜行业的供给与需求、橱柜销售渠道等进行了深入的分析，并对

主要的国际市场、我国主要城市橱柜市场、橱柜企业的应对策略等方面进行了探讨。，结合

新时期的各方面因素，对中国橱柜行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对

国家相关政策进行了介绍和趋向研判，提出了可操性创新建议，是橱柜企业准确了解目前中

国橱柜行业发展动态，把握橱柜行业现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有

重要决策参考价值。
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三、橱柜三四级市场开发潜力

四、橱柜业未来发展特征分析

五、国产橱柜企业发展方向分析

六、橱柜产品二次购置受关注 市场潜力巨大

七、80后与工程带动刚需橱柜业乐观看待危机销售

八、下乡市场潜力巨大企业拓展尚需时日

第三节 2014-2019年橱柜行业发展预测

一、2014-2019年橱柜行业发展发展展望

二、2014-2019年橱柜市场流行风格分析

三、2014-2019年橱柜产品设计趋势分析

四、2014-2019年橱柜市场流通零售业发展趋势

第四节 2014-2019年中国橱柜市场潜力巨大

一、竞争渐明朗未来五年橱柜市场潜力巨大

二、国内橱柜发展形式

三、特色橱柜区域经济

四、产品销售渠道的形成

五、厨电一体化是方向

六、抢占二三线城市&mdash;&mdash;橱柜行业的蓝海战略



第五节 橱柜产业化将是趋势 厨电一体化是必然

一、整体橱柜产业产业化时代即将到来

二、橱电一体化是必然的趋势

三、标准化是整体厨柜产业的必然趋势

四、市场竞争的最终结果是名牌瓜分天下

第十二章 2014-2019年橱柜行业发展策略分析

第一节 橱柜行业存在的问题

一、橱柜市场经营不规范

二、橱柜行业伪装外国名牌谋暴利

三、品牌建设成橱柜行业当务之急

四、橱柜企业暴利经营下的隐忧

五、橱柜行业概念先行标准滞后

六、国产橱柜的设计需从国情出发

第二节 橱柜企业发展对策

一、良性竞争市场营造策略分析

二、橱柜行业成功的核心要素分析

三、打造橱柜行业一流企业的策略

四、橱柜企业应加强创新意识

四、告别价格战提升服务是发展关键

五、开拓更多销售渠道以创新和品牌突围

六、用信息技术打通橱柜品牌扩张的&ldquo;瓶颈&rdquo;

第三节 经济危机影响下 众橱柜企业的品牌策略

第四节 危机下中小橱柜企业怎样生存

一、快速扩张渠道

二、走品牌化路线

三、控制企业成本

四、突破销售瓶颈

五、专攻小众产品

第五节 橱柜标准化进程加快形势下行业发展策略

一、规模化规避成本压力

二、标准化推动行业洗牌

三、信息化提升管理水平



四、终端成本上升助推市场壮大

第六节 中国橱柜企业国际化战略

一、品质和原创缺失

二、出口产品定位过低

三、中国橱柜企业将抢滩国际市场

四、产业化意识急需加强

第七节 橱柜市场三级分化下企业发展策略

一、2012橱柜市场三级分化？

二、不同企业有不同的应对策略

三、2012年我国橱柜市场新的商机在哪里？

第八节 橱柜企业针对80后消费群策略

一、挖掘橱柜发展流行趋势

二、大小&ldquo;怪物&rdquo;隐藏&ldquo;机密&rdquo;

三、小抽屉加多分类方便

四、配套伴侣方便实用

五、整体厨房的概念成为主导

第九节 本土橱柜品牌如何建立与拓展

一、区域品牌运作特点

二、优劣势分析

三、定位与策略

第十节 橱柜出口形势严峻下市场竞争策略

一、选准定位做好商业模式的创新

二、强化品牌形象的塑造

三、注重传播的整合性和创新性

四、注重终端品牌落地化工程

五、进一步简化渠道层级，最好深度斜销

六、不断强化去加盟渠道模式创新

七、注重终端导购销售

八、产业链不长争取合作共赢
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