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二、说明、目录、图表目录

    我国橱柜行业的形成是在上世纪九十年代中期。随着我国房地产业的兴起，极大促进了橱

柜行业的形成和发展。当前，橱柜行业已经成为一个具有独立的生产销售特点的行业。目前

，我国橱柜行业生产正处在高速发展期，整体橱柜被社会广泛地接受，是商品住宅和家庭装

修中的重要内容。橱柜行业经过十几年的发展，不断引进国外的先进生产技术，提高设计生

产水平，国产橱柜的制造技术和品质正不断提升。随着管理经验的积累，我国橱柜业在各方

面走向成熟与规范，设计、生产、安装、配套、服务已经形成了比较完善的体系，应用互联

网传递销售信息等走在整个家具行业的前列。

　目前在我国城市居民家庭中，整体橱柜家具拥有率仅有6.8%，这个数字远远低于欧美发达

国家35%的平均水平。在未来城市家装的消费中，厨房装修费用将占到30%以上，而橱柜家具

又将占这项费用的60%。随着整体厨房概念的普及，加之我国《住宅整体厨房行业标准》的

正式实施，都给橱柜行业带来了新的契机。在未来五年时间内，我国将有2900万套整体厨房

家具的市场容量，平均每年即580万套。

　作为中国家具建材产业链中的重要组成部分，橱柜属于新崛起的朝阳产业。中国橱柜生产

企业由1994年的20多家发展到目前的3000多家，覆盖全国所有的省会城市、二级城市以及超

过90%的县级市场的庞大的产业体系已经形成。一批优秀的橱柜企业相继涌现，欧派、科宝

、康洁、我乐、东方邦太等知名的专业橱柜企业，与此同时一些家电、厨具企业如海尔、澳

柯玛、华帝、老板、方太等也积极向橱柜和整体厨房方向延伸，并成为行业的佼佼者。目前

国内橱柜企业主要集中于北京、上海、福建、广东、重庆等几大区域，这几大区域在设计、

服务、管理等方面引领着国内橱柜行业的发展。前景预测

　中国橱柜业的发展催生了一波又一波的发展机会，高额的利润和市场潜力让企业经营者和

投资者都处于一个风高浪尖的地方。我国橱柜行业快速增长的势头并没有减弱，在一级城市

家庭橱柜购买力还没有饱和，新房及换装改造的刚性需求也非常强劲；在二、三线城市，与

中心城市的差距日益减小，橱柜市场的需求也非常巨大。区域市场接下来将成为橱柜品牌竞

争的重要战略筹码；世界经济一体化，给中国经济带来发展机遇，橱柜制造加工中心正在向

中国转移，巨大的国际市场为我国橱柜行业的发展提供了新的舞台，市场前景广阔！

　中国橱柜市场非常大，然而真正做大的企业并不多。年销售额过亿元的企业寥寥无几。与

家具企业动辄过亿元相比，如何做大做强，扩大企业规模，是橱柜业目前要解决的问题之一

。目前，房地产业正面临新一轮的严厉调控。国家调控措施的出台，难免会造成一些地方商

品房成交量的下降，直接影响到建材和装修的需求，短期内可能对整体橱柜行业造成一些影

响，使整体橱柜企业减少销售额，一些小企业甚至可能遭遇困境。面对房地产严厉调控可能



造成的需求下降、行业竞争加剧等情况，整体橱柜企业应如何应对？

　本《2014-2019年中国橱柜市场全景调研与投资战略研究咨询报告》，在大量周密的市场调

研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国经济景气监测中心、

中国家具行业协会、全国工商联橱柜委员会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础

信息、橱柜行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量

第一手数据，对我国橱柜市场的发展状况、供需状况、竞争格局、营销策略、发展趋势等进

行了分析。报告重点分析了橱柜重点品牌的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对橱柜

市场风险进行了预测，为橱柜生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴

的操作模式，对欲在橱柜行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国橱柜行业发

展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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