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二、说明、目录、图表目录

    制鞋行业是典型的劳动密集型行业。我国的鞋类分为皮鞋、布鞋、胶鞋、塑料鞋（化学鞋

），称为四鞋。随着社会的进步和科学技术的发展，人们对鞋的穿用要求越来越高，而四种

鞋从原料、辅料、加工装配工艺、款式、功能都在渗透，互相借鉴，取长补短，又互相竞争

和冲击。因此促使鞋的造型款式、结构用料、功能等方面都在日新月异的变化。

　纵观中国的制鞋行业，随着一些地区产业链的不断完善，逐渐发挥出集群效应的优势，形

成四大特色区域：一是以广州、东莞、惠东等地为代表的广东鞋业基地，主要生产中高档鞋

；二是以温州、台州等地为代表的浙江鞋业基地，主要是生产中低档鞋；三是以成都、重庆

为代表的西部鞋业基地，主要生产女鞋；四是以福建泉州、晋江等地为代表的鞋业生产基地

，主要生产运动鞋。从贴牌加工到自创品牌，从照搬照抄到自成一体，中国制鞋业在摸爬滚

打中走出了颇具特色的发展道路。我国制鞋企业在规模扩张、品牌建设、制造工艺等方面得

到了大幅改善或提升。

　近几年，中国每年生产各种鞋超过100亿双，占全球制鞋总量的近70%，是世界最大的鞋类

制造基地，也是世界上最大的鞋类出口国。随着全球经济的复苏，2010年，我国鞋类产品出

口重新进入上升通道，2010年1-12月我国鞋类产品累计出口金额356亿美元，同比增长27.19%

。2011年，我国共出口鞋类产品417.2亿美元，同比增长17.1%。2012年1-7月，我国出口鞋类产

品256.9亿美元，同比增长9.4%。

　在亚洲和拉美地区（中国，印度，巴西，墨西哥，越南以及其他地区，也包括俄罗斯），

随着经济转型发展和人口增长，大量新兴的中级消费者对鞋类产品的需求日益增加。新兴经

济体拥有大量的人口规模，鞋类产品消费群体十分庞大，且随着经济高速增长下人均可支配

收入的大幅增长，消费群体规模还在快速增长。&ldquo;十二五&rdquo;是我国调整产业结构、

转变经济发展方式的关键时期，制鞋行业经过快速发展后，以往传统追求数量扩张、低价竞

争的发展模式已经不能在国际市场上占据优势，在经济转型大背景下，提升技术水平和提高

产品质量将是制鞋行业未来发展的必然趋势。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、中国商务部、国务院发展研究中心、中

国轻工业协会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国制鞋工业信息

中心、FOOTWEAR INDUSTRY OF AMERICA 、FIA、全国商业信息中心、国民经济景气监测

中心、《中外鞋业》、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供

的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对2010-2011年我国制鞋产业以及各

相关产业发展情况的进行了深入的剖析和预测，然后重点了胶鞋市场、皮革鞋靴市场、布鞋

市场、塑料鞋市场，以及运动鞋市场、皮革市场、鞋材市场等重要细分市场的运行情况，和



进出口情况。并介绍了国内各制鞋业重点区域的发展现状及国内外典型制鞋企业的成功经营

模式，最后发展趋势及前景进行探讨和研判，并在前面大量分析、预测的基础上，提出了未

来制鞋企业应采取的发展策略。

　本制鞋行业报告，为制鞋生产企业、外销企业、原料商、产品供应商、市场营运商以及计

划投资制鞋行业的机构全面把握行业发展趋势、准确了解市场运行情况、正确制定企业竞争

战略和投资策略提供决策依据。
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