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二、说明、目录、图表目录

    相比于进口葡萄酒，国产葡萄酒如今的情形只能用&ldquo;风雨飘摇&rdquo;来形容了，此前

进口葡萄酒价位相对较高，与国产的存在一定的价格梯度，在低端市场中国产葡萄酒能占有

一席之地。如今，进口葡萄酒价格上的泡沫正在逐渐缩减，2013年进入中国市场的进口葡萄

酒均大幅度降价，中低端葡萄酒价格上已与国产葡萄酒趋于相同，有些2线国家甚至要更便宜

一些，这也直接吞噬着国产葡萄酒的市场份额，形成了&ldquo;近身肉搏&rdquo;式的竞争。

    以前，在中国市场中，价位在两三百元的进口葡萄酒是主流产品，但现在，主流产品的价

格区间已经自动下调，主力消费产品已经降到200元以内了。

 据悉，如今大多数国外葡萄酒进口商在选择产品时，更多关注中低端产品，因为，在当前经

济环境下，这类产品在国内更有市场。产业洞察网分析师王刚表示，目前，进口葡萄酒价位

平均下调了20%左右，而一些名庄酒价格则平均下降了30%以上，至于一些超高端的顶级葡萄

酒，价格甚至被腰斩了。

    《2014-2019年中国葡萄酒行业监测与发展战略研究报告》依托我公司多年来对葡萄酒产业

的研究，结合葡萄酒产业历年来供需关系变化规律，对产业内的企业群体进行了深入的调查

与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。

    本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家发改委、工信部、国务院发展研究中心、葡萄

酒行业协会及国内外相关刊物的基础信息以及葡萄酒行业研究单位等公布和提供的大量资料

，结合深入的市场调查资料，报告首先介绍了葡萄酒行业的发展概况、发展环境、全球葡萄

酒行业发展情况进行分析和概述，接着报告对我国葡萄酒行业的经济运行数据、行业竞争格

局等做了细致透彻的分析。随后，报告对葡萄酒行业的未来发展趋势、发展战略进行了深入

的探讨，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了葡萄酒行业今后的投资与风险评估。

本报告对葡萄酒企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，也为战略投

资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策

依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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