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二、说明、目录、图表目录

    新中国成立50多年来，特别是改革开放以来，我国的广播影视随着国家的经济发展、科技

进步和人民生活水平的提高，取得了显著的成绩，得到了长足的发展，形成了相当的规模，

具有了良好的产业发展基础。

　2012年我国生产各类电影893部；电影总票房达170.73亿元，同比增长30.18%，其中国产片

票房82.73亿元，占总票房的48.46%。这是自2003年以来国产片票房总额首次不敌进口片，在

2012年2月，中美就解决WTO电影相关问题谅解备忘录达成协议，确定在每年20部进口分账影

片配额的基础上，再增加14部进口分账的高新技术格式美国电影，票房分账比例也由此前

的17.5%提高到25%。国产影片市场地位受到极大挑战。

　美国的文化产业，实际上他们叫版权产业，占到GDP的10%，而我国现在只有3%不到。现

在电视剧单集的价格已经到了7位数，以后可能会出现8位数字，这也符合中国经济的发展，

经济富裕之后民众对文化和娱乐的更多需求，将促使这个行业在中国步入未来增长最快的行

业之一。

　&quot;十二五&quot;时期，中国将大力发展影视制作、文化创意、演艺娱乐等七大重点文化

产业，在此期间，我国影视产业发展将迎来重要战略机遇期，政策扶持力度将会进一步加大

，这为我国影视产业的发展创造了良好环境。未来五年，中国电影奖保持年产500部的生产能

力，2014年中国电影市场票房将突破300亿元人民币，2015年观影人次有望达到11.12亿，接近

全国人口总数。此外，电影院线呈现多元化，小众电影、艺术电影将有相对放映空间。而国

务院办公厅《关于促进电影产业繁荣发展的指导意见》指出，到2015年底，通过改革创新、

加大投入、加快发展、建立健全市场公平竞争、企业和自主经营的电影产业运营体系，市场

运作、企业经营、政府购买、群众受惠的电影公共服务体系。 

　本《2014-2019年中国影视产业评估与全景调研报告》，在大量周密的市场调研基础上，主

要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家财政部、国家工信部、中国新闻出

版总署、中国电影协会、电影分销行业协会、中国电影发行放映协会、国家文化部、国家广

播电影电视总局、国务院发展研究中心、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构

公布和提供的大量资料，首先介绍了全球影视行业概况以及主要国家影视行业发展态势，接

着分析了中国影视行业发展环境，然后对中国影视行业市场运行态势进行了重点分析，最后

分析了中国影视行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国影视行业有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 
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