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二、说明、目录、图表目录

    植入式广告又称植入式营销，是指将产品或品牌及其代表性的视觉符号甚至服务内容策略

性融入影视节目等媒体传播中，通过场景的再现，让观众对产品及品牌留下印象，达到营销

目的。只要是消费者能够接触到的具有娱乐或新闻价值的平台，都有可能被用作品牌传播的

载体，传达给消费者全新的品牌体验。

　与传统式广告相比，植入式广告又是一种主动、深入、灵活、渗透式的营销方式，能够较

快提升品牌的知名度和品牌价值、迅速传达产品核心功能和新信息，广告、品牌和节目几乎

没有受到干扰，广告意味淡化，观众易于接受。进入21世纪以来，植入式广告在中国市场蓬

勃发展，从最初的电影植入逐步扩展到电视节目、网络游戏、交友网站、视频网站、商业话

剧等各个领域。

　当前，广告在电影中的植入已经从后期的植入转向全程的植入，大部分客户不但在影片中

植入广告、还在后期上映时候同步推出活动，以形成更大的效果。2008年以来。我国电影市

场出现井喷行情，媒体市场的发展形成天时地利人和的条件，植入式广告成为广告客户的一

致选择，电影植入式广告市场全面爆发。而随着自制剧的出现，广告植入成为电视台盈利模

式之一，其规模和专业性也在不断提高。近年来，网络游戏平台的媒体价值正被逐步挖掘，

通过网络游戏为媒介所投入的网游植入式广告迎来发展契机。2008年中国游戏内置广告市场

规模1.3亿元，同比增长116%，由于网游植入式广告还处于萌芽期，因此在未来几年间预计仍

将维持较高增长水平。

　随着有线、无线和数字电视的发展，互联网、手机、3G等新媒体的大量涌现，促使媒介细

分化，信息传播渠道多样化，消费者的信息选择能力不断加强，广告营销模式亟需创新，植

入式广告成为最具潜力的运作模式之一。2009年，国家广电总局出台了广播电视广告播出管

理办法，办法对商业广告的播出时间、播出内容都做出了更为严格的限定。在新管理办法的

限定中，并不包括植入式广告在内。2010年新规定实施后，必将进一步加速我国植入式广告

的发展。

　本植入式广告行业报告，为植入式广告企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求

及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确

的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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