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二、说明、目录、图表目录

    2013年无疑是婴幼儿奶粉行业发生巨变的一年，自3月香港实施奶粉限购引发市场热议以来

，我国政府密集出台针对婴幼儿奶粉行业的政策，旨在提高国产奶粉产品质量、提升消费者

国产奶粉消费信心，执行力度非常大，充分地表明了政府扶持国产奶粉品牌做大做强的决心

。

　由于消费者对国内奶粉品牌的食品安全信心不足，造成最近几年进口奶粉销量大幅增长。

国内市场100多个洋奶粉品牌80%都是中国乳企在海外注册商标或贴牌生产的产品。新实施的

《进出口乳品检验检疫监督管理办法》(后简称&ldquo;管理办法&rdquo;)中对向中国出口的海

外乳企实施注册制，加大对进口奶粉的检测力度等措施，提高进口奶企的进入门槛；《关于

进一步加强婴幼儿配方乳粉质量安全工作的意见》(后简称&ldquo;意见&rdquo;)中也明确规

定&ldquo;任何企业不得以委托、贴牌、分装方式生产婴幼儿配方乳粉&rdquo;。加大进口奶粉

整顿力度，将有利于奶粉行业规范发展，整顿后腾出的市场空间也给国产奶粉市场份额的上

升让出了空间。

　另外，对乳企进行反垄断调查，将遏制过去几年奶粉价格不断上升的势头，未来将引发国

内外中高端奶粉产品价格下调，加剧中端奶粉产品的竞争。近期国家发改委价格监督检查与

反垄断局对合生元、贝因美、多美滋、美赞臣、惠氏、雅培、美素佳儿等多家奶粉企业进行

价格反垄断调查，伊利、飞鹤、蒙牛等企业表示没有被反垄断调查。从被调查的企业来看，

主要是中高价位的奶粉品牌，其中以国外品牌为主。目前贝因美和惠氏已经宣告下调产品价

格，其中惠氏产品平均降幅11%，单品最高降价幅度达20%。反垄断调查将遏制过去几年奶粉

价格不断上升的势头，未来将引发国内外中高端奶粉品牌价格下调，加剧中端奶粉产品的竞

争，规模较小、渠道力和品牌力不强的中端奶粉将面临较大的挑战。

　从目前出台政策的方向来看，未来奶粉行业的竞争环境将有利于国产奶粉品牌的发展，国

产奶粉的行业集中度提升是必然的趋势，有品牌优势、规模优势、产品质量过硬的龙头企业

将明显受益。未来随着国产奶粉质量监控不断加强，国产奶粉质量提高有望重塑消费者信心

，也直接推动国产奶粉销量的增长。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信

息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国奶业协会、中国乳制品工业协会

、国内外相关刊物的基础信息以及奶粉行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的

市场调查资料，立足于世界奶粉行业整体发展大势，对中国奶粉行业的发展情况、主要细分

市场、进出口、行业竞争、市场营销、重点企业等进行了分析及预测，并对未来奶粉行业发

展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了奶



粉行业今后的发展与投资策略，为奶粉企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及

时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的

市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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