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二、说明、目录、图表目录

    2013年的白酒行业依旧走在前进的路上，唯一确定的是增速放缓，但预言中的&quot;拐

点&quot;未必真的来临。2012年白酒制造业全国实现主营业务收入4466.26亿元，实现同比增

长26.82%。预计2013年行业营收增长20%。行业观察的趋势是，中国白酒高端、超高端阵营将

大幅度萎缩，其中，茅台可以继续超高端之路，五粮液、国窖1573之间超高端、高端酒的竞

争将更加激烈；而汾酒有可能在次高端有所作为。更为重要的是，以政商合体的团购模式将

落幕，新的模式会是渠道扁平化。黄淮名酒带部分企业的竞争力将凸显，长江名酒带中一些

企业的营销模式将遭遇大考。&quot;名酒&quot;对行业的作用。&quot;名酒兴则酒业兴，名酒

亡则酒业亡。因为名酒可谓是整个行业质量、工艺、产品检测、产销的代表，其发展态势是

整个行业的缩小版。因此名酒尤其是龙头企业应承担起行业责任，高标准地要求自己，进而

引导行业健康、有序地发展。无疑，在各种因素的&quot;合力&quot;下，2013年白酒行业的格

局必然发生变化。

　2013年白酒行业的整体格局将有两个变化：其一，行业内兼并重组不可避免，因为塑化剂

风波之后部分白酒企业濒临破产边缘，为业内资本的整合或业外资本的进入创造了条件；其

二，白酒企业的业内排名或将发生变化，因为限制三公消费政策对严重依赖公务消费的高端

白酒打压严重，因此未来依赖商务消费的高端白酒厂商或者是经营中档白酒厂商的排名有望

前进。而这些变化，对白酒行业的未来发展将成为&quot;利好&quot;。让中国白酒成为奢侈品

只是一个美好的愿望。因为从现有国际上的奢侈品来看，每一个品牌背后都有历史的积淀，

而且现在没有一个奢侈品出在发展中国家，全部产在发达国家，因此可以看出，奢侈品不仅

需要历史积淀，还要文化输出。目前国内白酒总产量的95%消费都源于国内本身，而没有一

个奢侈品品牌的主要消费人群集中在本国，这也注定了中国白酒短时间内成不了奢侈品。

　2013年白酒行业的机会是长期存在的，而兼并重组也是大概率事件，但这要看白酒行业巨

头们对行业发展的决心。在限制三公消费之后，高端白酒面临进一步降价的问题，这就压缩

了中端白酒的生存空间。如果中端白酒不能做出一个响当当的名号，并且培养一批忠实的消

费人群，那么要想真正迎来主流消费时代还是很难的。经过研究，中端消费人群主要是工薪

阶层，家庭月收入在8000元的人群将是主要承载体。未来中端白酒或将进入一个快速增长的

时期。目前中国白酒的消费人群主要集中在50、60后人群，现在新进的80、90后的消费习惯

是红酒、洋酒和啤酒等，这就注定了白酒的消费有断层，如果中端白酒不能为80、90后的新

进消费群体有所改变，不能为他们量身定制，贴近他们的消费习惯，那么被抛弃是注定的结

果。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海



关总署、世界名酒名饮协会、中国酒业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础

信息、白酒行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量

第一手数据，对我国白酒市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投

资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了白酒新品的开发、产销、战略、经营状况

等。报告还对白酒市场风险进行了预测，为白酒生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的

投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在白酒行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目

前中国白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。

报告目录

第一部分 白酒行业兼并重组背景

第一章 研究概述 1

第一节 研究背景 1

第二节 研究内容 1

第三节 研究方法 3

第四节 研究团队 4

第五节 研究结论 4

第二章 白酒企业兼并重组背景分析 5

第一节 白酒行业兼并重组意义 5

第二节 白酒行业兼并重组背景分析 6

第三节 白酒企业兼并重组特点分析及整体趋势分析 8

第四节 白酒行业兼并重组方式分析 9

第五节 白酒行业兼并重组一般程序分析 13

第六节 白酒行业兼并重组趋势分析 14

第七节 白酒企业兼并重组的障碍 16

一、政策障碍 16

二、组织结构障碍 16

三、财务障碍 17

四、战略协同障碍 18

第三章 白酒企业兼并重组案例分析 20

第一节 国内白酒企业兼并重组案例分析 20

一、兼并重组背景与动机 20

二、兼并重组过程分析 20

三、兼并重组案例特点分析 22



四、兼并重组方案与成败经验分析 22

五、兼并重组核心价值与整合战略分析 23

第二节 国内白酒企业投资案例分析 24

一、投资背景与动机 24

二、投资案例内容分析 25

三、投资方案与成败经验分析 26

第三节 国内白酒企业兼并重组主体竞争力分析 27

一、发展现状 27

二、投资趋势 28

三、投资特点 30

四、投资产品结构 30

五、市场表现 31

第四节 外资白酒企业在华兼并重组趋势分析 33

一、发展现状 33

二、投资趋势 40

三、投资特点 41

四、投资产品结构 46

五、市场表现 46

第二部分 白酒行业发展背景

第四章 2011-2013年白酒行业总体发展状况 49

第一节 白酒行业特性分析 49

第二节 白酒产业特征与行业重要性 50

第三节 2011-2013年白酒行业发展分析 51

一、2011-2013年白酒行业发展态势分析 51

二、2011-2013年白酒行业发展特点分析 55

三、&quot;十二五&quot;区域产业布局与产业转移 71

第四节 2011-2013年白酒行业规模情况分析 74

一、行业单位规模情况分析 74

二、行业人员规模状况分析 74

三、行业资产规模状况分析 84

第五节 2011-2013年白酒行业财务能力分析 92

一、行业盈利能力分析与预测 92



二、行业偿债能力分析与预测 92

三、行业营运能力分析与预测 93

四、行业发展能力分析与预测 99

第五章 我国白酒行业运行分析 105

第一节 我国白酒行业发展状况分析 105

一、我国白酒行业发展阶段 105

二、我国白酒行业发展总体概况 106

三、我国白酒行业发展特点分析 108

四、我国白酒行业商业模式分析 109

第二节 2011-2013年白酒行业发展现状 113

一、2011-2013年我国白酒行业市场规模 113

二、2011-2013年我国白酒行业发展分析 113

三、2011-2013年中国白酒企业发展分析 118

第三节 2011-2013年白酒市场情况分析 120

一、2011-2013年中国白酒市场总体概况 120

二、2011-2013年中国白酒市场发展分析 121

第四节 我国白酒市场价格走势分析 122

一、白酒市场定价机制组成 122

二、白酒市场价格影响因素 124

三、2012-2013年白酒价格走势分析 125

四、&quot;十二五&quot;期间白酒价格走势预测 127

第六章 &quot;十二五&quot;期间我国白酒市场供需形势分析 142

第一节 我国白酒市场供需分析 142

一、2011-2013年我国白酒行业供给情况 142

二、2011-2013年我国白酒行业需求情况 152

三、2011-2013年我国白酒行业供需平衡分析 154

第二节 白酒产品（服务）市场应用及需求预测 155

一、白酒产品（服务）应用市场总体需求分析 155

二、&quot;十二五&quot;期间白酒行业领域需求量预测 157

三、重点行业白酒产品（服务）需求分析预测 164

第七章 白酒行业并购市场分析 166

第一节 2011-2013年并购市场综述 166



一、2011-2013年并购市场回顾 166

二、2011-2013年海外并购分析 168

三、2011-2013年中国并购市场监测 171

第二节 2014-2019年并购市场发展前景预测 172

一、2014-2019年并购市场前景分析 172

二、2014-2019年并购基金市场前景分析 174

三、2014-2019年民营企业海外并购前景分析 175

第三节 2014-2019年并购市场发展趋势预测 176

一、2014-2019年后并购时代的市场趋势 176

二、2014-2019年中国企业并购发展趋势 178

三、2014-2019年外资并购发展趋势预测 179

第三部分 白酒行业兼并重组机会

第八章 白酒行业区域性兼并重组机会分析 181

第一节 酒行业发展特征与竞争力分析 181

第二节 酒行业兼并重组可行性与趋势分析 183

第九章 白酒行业产业链兼并重组机会分析 185

第一节 白酒企业与上下游企业兼并重组背景分析 185

第二节 白酒企业与上下游企业兼并重组案例分析 189

第三节 白酒企业与上下游企业兼并重组趋势分析 194

第十章 白酒行业规模性兼并重组机会分析 196

第一节 大型规模企业兼并重组机会分析 196

第二节 中型规模企业兼并重组机会分析 197

第三节 小型规模企业兼并重组机会分析 200

第四部分 白酒行业兼并重组方案

第十一章 目标公司调查基本流程 202

第一节 被调查对象主体资格 202

第二节 资产、负债、所有者权益 202

第三节 重大合同 203

第四节 诉讼及行政处罚情况。 204

第五节 职工保险 205

第六节 税务 205

第七节 环保 206



第八节 财政 206

第十二章 项目并购重组研究 207

第一节 白酒项目投资环境分析 207

第二节 白酒行业竞争格局分析 208

第三节 白酒行业财务指标分析参考 215

第四节 白酒行业市场分析与项目投入规模 229

第五节 项目所属的细分市场的市场现状、未来市场空间 230

第六节 项目应用技术方案 231

第七节 目标企业经营状况及经营运作上存在的主要问题 232

第八节 项目运作后的价值预估、成长预期 233

第九节 投资估算与资金筹措 243

第十节 白酒行业及项目发展趋势预测 245

第十三章 中国白酒行业兼并重组风险分析 246

第一节 资产重组风险分析 246

第二节 品牌组合风险分析 249

第三节 经营整合风险分析 251

第四节 人事变动风险分析 251

第五节 财务隐蔽风险 253

第六节 企业文化情况分析 254

第七节 企业战略情况分析. 255

第十四章 白酒企业兼并重组中的竞争战略分析 257

第一节 成本领先战略分析 257

第二节 并购策略研究 260

一、企业并购注意的问题研究 260

二、企业并购决策的基本原则 262

三、目标公司分析 263

第三节 企业并购发展策略分析 264

一、企业并购资金的筹集策略 264

二、企业并购后的整合策略 268

第十五章 新形势下并购财务操作及资产评估处理 274

第一节 目标企业价值评估的必要性以及存在的问题 274

一、目标企业价值评估的必要性 274



二、中国目标企业价值评估存在的问题 275

第二节 国内外企业并购中目标企业价值评估理论与方法述评 277

一、国外企业并购中目标企业价值评估理论与方法述评 277

二、国内企业并购中目标价值评估理论与方法研究述评 278

第三节 并购及其对目标企业价值的影响 285

一、企业并购及其效应的产生 285

二、协同效应及其对目标企业价值的影响 290

第四节 目标企业价值的识别 291

一、目标企业价值识别的内容和范围 291

二、目标企业价值识别的步骤 292

第五节 目标企业价值影响因素的分析 293

一、影响目标企业价值的外部因素 293

二、影响目标企业价值的内部诸因素 294

第六节 目标企业价值评估中成本法的运用 296

一、运用成本法对目标企业价值的评估 296

二、成本法评估并购中目标企业价值的优、缺点分析 298

第七节 目标企业价值评估中市场法的运用 299

一、市场法的两种具体方法 299

二、运用市场法对目标企业价值评估的局限性 299

第八节 目标企业价值评估中收益法的运用 300

一、运用收益法时参数的估算 300

二、运用收益法对目标企业价值评估应注意的问题 304

第九节 目标企业价值评估中实物期权法的运用 307

一、知识经济和实物期权法 307

二、运用实物期权法对目标企业价值评估的可行性分析 308

三、实物期权法在目标企业价值评估中的具体应用 309

第十节 目标企业价值评估方法的比较与选择 310

一、各种评估方法运用条件的比较 310

二、评估方法的选择 316

三、中研普华白酒行业兼并重组建议 319

图表目录

图表：外资渗透白酒行业示意图 46



图表：2013年我国酒企业全国分布 74

图表：2013年全国酒行业平均从业人数及增长率 74

图表：2013年天津酒行业平均从业人数及增长率 75

图表：2013年河北酒行业平均从业人数及增长率 75

图表：2013年山西酒行业平均从业人数及增长率 76

图表：2013年内蒙古酒行业平均从业人数及增长率 76

图表：2013年辽宁酒行业平均从业人数及增长率 77

图表：2013年吉林酒行业平均从业人数及增长率 77

图表：2013年黑龙江酒行业平均从业人数及增长率 78

图表：2013年江苏酒行业平均从业人数及增长率 78

图表：2013年浙江酒行业平均从业人数及增长率 78

图表：2013年安徽酒行业平均从业人数及增长率 79

图表：2013年福建酒行业平均从业人数及增长率 79

图表：2013年山东酒行业平均从业人数及增长率 79

图表：2013年河南酒行业平均从业人数及增长率 80

图表：2013年湖北酒行业平均从业人数及增长率 80

图表：2013年湖南酒行业平均从业人数及增长率 80

图表：2013年广东酒行业平均从业人数及增长率 81

图表：2013年广西酒行业平均从业人数及增长率 81

图表：2013年海南酒行业平均从业人数及增长率 81

图表：2013年四川酒行业平均从业人数及增长率 82

图表：2013年云南酒行业平均从业人数及增长率 82

图表：2013年陕西酒行业平均从业人数及增长率 82

图表：2013年甘肃酒行业平均从业人数及增长率 83

图表：2013年新疆酒行业平均从业人数及增长率 83

图表：2013年天津酒行业资产总额及同比增长率 84

图表：2013年河北酒行业资产总额及同比增长率 84

图表：2013年山西酒行业资产总额及同比增长率 85

图表：2013年内蒙古酒行业资产总额及同比增长率 85

图表：2013年辽宁酒行业资产总额及同比增长率 85

图表：2013年吉林酒行业资产总额及同比增长率 86

图表：2013年黑龙江酒行业资产总额及同比增长率 86



图表：2013年江苏酒行业资产总额及同比增长率 86

图表：2013年浙江酒行业资产总额及同比增长率 87

图表：2013年安徽酒行业资产总额及同比增长率 87

图表：2013年福建酒行业资产总额及同比增长率 87

图表：2012年山东酒行业资产总额及同比增长率 88

图表：2013年河南酒行业资产总额及同比增长率 88

图表：2013年湖北酒行业资产总额及同比增长率 88

图表：2013年湖南酒行业资产总额及同比增长率 89

图表：2013年广东酒行业资产总额及同比增长率 89

图表：2013年广西酒行业资产总额及同比增长率 89

图表：2013年海南酒行业资产总额及同比增长率 90

图表：2013年四川酒行业资产总额及同比增长率 90

图表：2013年云南酒行业资产总额及同比增长率 90

图表：2013年陕西酒行业资产总额及同比增长率 91

图表：2013年甘肃酒行业资产总额及同比增长率 91

图表：2013年新疆酒行业资产总额及同比增长率 91

图表：2013年1-11月我国白酒行业企业经营状况 92

图表：2013年1-11月我国白酒行业负债合计 92

图表：2013年1-11月我国白酒行业应收账款净额 93

图表：2013年我国白酒行业存货 93

图表：2013年四川白酒行业存货 94

图表：2013年贵州白酒行业存货 94

图表：2013年江苏白酒行业存货 94

图表：2013年湖北白酒行业存货 95

图表：2013年安徽白酒行业存货 95

图表：2013年山东白酒行业存货 95

图表：2013年河南白酒行业存货 96

图表：2013年山西白酒行业存货 96

图表：2013年河北白酒行业存货 96

图表：2013年内蒙古白酒行业存货 97

图表：2013年1-11月我国白酒行业资产合计 99

图表：2013年我国白酒行业利润增长情况 99



图表：2013年四川白酒行业利润 100

图表：2013年贵州白酒行业利润 100

图表：2013年江苏白酒行业利润 100

图表：2013年安徽白酒行业利润 101

图表：2013年山东白酒行业利润 101

图表：2013年河南白酒行业利润 101

图表：2013年湖北白酒行业利润 102

图表：2013年山西白酒行业利润 102

图表：2013年辽宁白酒行业利润 102

图表：2013年内蒙古白酒行业利润 103

图表：2010-2013年月我国白酒行业市场规模 113

图表：2013年我国白酒行业市场规模区域分布 120

图表：2013年我国白酒产量区域分布情况 122

图表：2012年我国各类酒品加权单价及同比增减百分比 125

图表：2012年我国酒类产品平均零售价格同比增速图 127

图表：2010-2012年我国白酒产量 142

图表：2013年我国白酒折65度产量 142

图表：2013年北京白酒折65度产量 143

图表：2013年天津白酒折65度产量 143

图表：2013年河北白酒折65度产量 143

图表：2013年山西白酒折65度产量 144

图表：2013年内蒙古白酒折65度产量 144

图表：2013年辽宁白酒折65度产量 144

图表：2013年吉林白酒折65度产量 145

图表：2013年黑龙江白酒折65度产量 145

图表：2013年上海白酒折65度产量 145

图表：2013年江苏白酒折65度产量 146

图表：2013年浙江白酒折65度产量 146

图表：2013年安徽白酒折65度产量 146

图表：2013年福建白酒折65度产量 147

图表：2013年江西白酒折65度产量 147

图表：2013年山东白酒折65度产量 147



图表：2013年河南白酒折65度产量 148

图表：2013年湖北白酒折65度产量 148

图表：2013年湖南白酒折65度产量 148

图表：2013年广东白酒折65度产量 149

图表：2013年广西白酒折65度产量 149

图表：2013年重庆白酒折65度产量 149

图表：2013年四川白酒折65度产量 150

图表：2013年贵州白酒折65度产量 150

图表：2013年云南白酒折65度产量 150

图表：2013年陕西白酒折65度产量 151

图表：2013年我国白酒折65度产量 151

图表：2013年青海白酒折65度产量 151

图表：2013年宁夏白酒折65度产量 152

图表：2013年新疆白酒折65度产量 152

图表：2010-2013年月我国白酒行业销售收入 154

图表：2014-2019年月我国白酒行业销售规模 164

图表：简例说明，A、B两公司同期内的预测现金流量 301

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201402/102106.html

http://www.cction.com/report/201402/102106.html

