
2014-2019年中国百货零售

行业监测与投资趋势研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2019年中国百货零售行业监测与投资趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201404/103089.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201404/103089.html


二、说明、目录、图表目录

    2012年是中国零售业积极应对经济环境和市场变化，行业继续保持良好增长势头，销售额

进一步提升，从业人数持续增加，营业面积继续扩大，各类渠道差异化、品牌化发展。根据

国家统计局相关历史数据及商务系统典型零售企业数据测算，2012年全国零售业经营单位

达2354万个，比上年增长6%。其中大中型法人企业2.22万个，较上年增长6.7%；小微型及个

体户单位2352.2万个，较上年增长6%。2012年全国零售业实现销售额16.17万亿元，较上年增

长14.1%。其中大中型法人企业实现销售额6.66万亿元，比上年增长13.8%；小微型及个体户实

现销售额9.51万亿元，较上年增长14.4%。

　2013年上半年，社会消费品零售总额110764亿元，同比名义增长12.7%（扣除价格因素实际

增长11.4%），增速比一季度加快0.3个百分点，比上年同期回落1.7个百分点。其中，限额以

上企业（单位）消费品零售额55251亿元，同比增长10.5%。按经营单位所在地分，城镇消费

品零售额95789亿元，同比增长12.5%；乡村消费品零售额14975亿元，增长14.3%。按消费形态

分，餐饮收入11795亿元，同比增长8.7%，增速比一季度加快0.2个百分点，比上年同期回落4.5

个百分点；商品零售98969亿元，增长13.2%，比一季度加快0.3个百分点，比上年同期回落1.3

个百分点。在商品零售中，限额以上企业（单位）商品零售额51508亿元，增长11.7%。

　近年来，我国零售业态日益丰富。零售业各类业态多元化、组合化和融合/化发展步伐加快

，在传统百货店加速重组创新的同时，综合性一体化的大型购物中心不断涌现，专业店、专

卖店迅猛发展，连锁超市快速扩张，网络销售显示蓬勃生机，便利店、仓储式商场潜力初显

，城市中心商业区、商业街和社区商业网点建设协调并进，逐渐形成了传统与现代相结合、

线上和线下相补充、各类业态互补共兴的良好发展格局，较好地满足了消费者的多层次、多

元化消费需要。

　现代化水平也显著提高。随着信息技术、现代计算机技术在商业领域的加快应用，有效提

高了商品销售自动化、信息管理标准化、物流储运自动化程度，有力推动了零售业现代化水

平的提升。连锁经营的快速发展带动组织化程度提升，使限额以上连锁零售企业销售额占社

会消费品零售总额的比例由2008年的17.8%提高到2012年的19%。对外开放水平进一步提高，

至2004年底我国入世过渡期结束，我国零售业基本实现全面开放，外商投资企业不受区域、

类型和业态的限制。

　从长远看，我国&ldquo;十二五规划&rdquo;明确提出，要把推动服务业大发展作为我国产业

结构优化升级的战略重点。近两年国家出台的促进流通产业发展相关政策正在发挥出积极效

应。我们相信，我国零售业一定会加快拓展新领域，发展新业态，培育新热点，开启信息化

、品牌化、网络化发展的新征程，在改善民生、扩大消费以及引导生产发展、促进经济增长



、扩大社会就业中发挥出更加积极的作用，做出新的贡献。

　本行业报告主要国家统计局、国家商务部、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经

济景气监测中心、中国百货商业协会、中国联商网、国内外相关刊物的基础信息以及零售百

货行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界零售百货

行业整体发展大势，对中国零售百货行业的发展情况、零售业态的发展状况、行业细分市场

、部分重点城市、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来零售百货行业发展的整体环境及

发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了零售百货行业今后

的发展与投资策略，为零售百货企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整

经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情

报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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