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位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201404/103171.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201404/103171.html


二、说明、目录、图表目录

    速冻食品是通过急速低温(-18℃以下)加工出来的速冻食品，食物组织中的水分、汁液不会

流失，而且在这样的低温下，微生物基本上不会繁殖，食品的安全有了保证。

    从2007年起，数千人手工包制汤圆、水饺的壮观场面在中国的速冻食品行业已经逐步成为

历史，越来越多的工序和生产过程换成了自动化的设备，大量的人工劳动被机械化操作所替

代。生产工人的主要工作转变成对自动化设备的操作和看护。通过大批新型机器设备的上马

，速冻食品行业解决了产能快速扩张和大规模生产的标准化以及如何进一步降低食品安全风

险的矛盾。2012年全国速冻食品制造总产值为572.55亿元，累计增长率为14.98%；出口交货值

为49.99亿元，累计增长率为20.10%。

    随着我国逐步向入中等收入阶段迈进，城乡居民对食品的消费也在加速转变：食品行业必

须加快技术创新和新产品开发力度，着力满足消费者的差异化需求。同时，由于消费者日趋

理性，对食品安全更加重视，未来的市场竞争必然是品牌的竞争。对企业而言，只有依靠优

质、安全、可靠、美味的产品和塑造良好的品牌形象，才能得到消费者的认可，形成市场的

核心竞争力。

    《2014-2019年中国速冻食品市场监测与投资方向研究报告》内容严谨、数据翔实，更辅以

大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略

。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对

本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行

研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争

格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是

全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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