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一、报告报价

《2014-2019年中国戒烟产品行业监测与发展前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    戒烟辅助产品是指可以辅助戒烟者戒烟的产品，是由意大利科研人员近6年来不懈攻关获得

的一种轻松戒烟的戒烟产品，澳雨电子烟是不错的第二代电子烟，在同类辅助戒烟产品中效

果极佳，价格也有很大优势备受消费者喜爱。

    戒烟者如果单纯靠毅力戒烟，身体会由于突然缺失尼古丁，而导致内循环和内分泌的失衡

，人会出现易怒、心烦、焦虑、急躁、心慌、注意力无法集中的症状，严重的还会出现关节

疼痛、肠胃不适，在医学上被称为&ldquo;戒断综合症&rdquo;，这些痛苦使很多人无法坚持下

去，极少数人是靠毅力戒了烟，但是，也很容易复吸。 研究发现，当人吸烟时，烟中的尼古

丁瞬间就能进入血液，使大脑内神经系统产生一种快乐激素，它能够缓解人紧张、抑郁、烦

躁等精神状态，人体持续长期的摄入尼古丁，大脑内神经系统会逐渐对尼古丁的刺激产生依

赖，这就是吸烟者对烟上瘾的主要原因，也是烟难以戒断的根本原因。

    通过简单的刷牙动作使产品的有效成分在口腔内得到充分释放，一部分在刷牙的过程中，

随着牙刷的搅动，刺激嗅觉细胞，逐渐恢复被尼古丁麻痹的神经系统，摆脱尼古丁的兴奋刺

激，逐渐减少抽烟的次数，使神经系统对烟味的反应重新回到没接触过烟草时的状态，抽烟

的欲望越来越低。

另一部分通过口腔黏膜，特别是舌下黏膜丰富的血管，使植物中的有效成分进入大脑中，阻

止尼古丁与大脑中受体蛋白质的结合，使之不会产生乙酰胆碱，从而减轻对香烟的依赖性；

同时，植物精华中的有效成分还会渗透到人体血液中，分解血液中产生烟瘾的乙酰胆碱的含

量，使之逐渐达到正常人的浓度，从根本上解除香烟的成瘾性。

    同时，它运用生物调节的原理，激活相关的神经末梢，通过信息传导促进脑垂体和下丘脑

重新分泌内啡肽，自动调节戒断时出现的植物神经功能紊乱反应，控制心理和行为上对尼古

丁的依赖，松弛紧张的神经，缓解脑内压力，轻轻松松不知不觉戒除烟瘾，从根本上达到戒

烟的目的。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格



数据主要来自于各类市场监测数据。
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