
2014-2019年中国电动剃须

刀行业监测与未来发展策略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2019年中国电动剃须刀行业监测与未来发展策略咨询报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    电动剃须刀：利用电力带动刀片，剃剪胡须和鬓发的整容电器。1930年在美国问世。电动

剃须刀按刀片动作方式分为旋转式和往复式两类。前者结构简单，噪声较小，剃须力适中；

后者结构复杂，噪声大，但剃须力大，锋利度高。旋转式电动剃须刀按外形结构又可分为直

筒式、弯头式、带电推剪式和双头式几种。前两种结构较简单，后两种较复杂。电动剃须刀

按原动机型式可分为直流永磁电动机式、交直流两用串激电动机式和电磁振动式3类。

 随着全社会生活水平的逐年改善，文明化程度的大幅度提高，国民对生活质量的追求开始上

升到一个新的高度并逐渐形成了一股新的浪潮。随之而来的个人护理品（如男士专用的剃须

刀和洁面乳等美容品）的热销，给这股热潮写下了最好的注脚。于是乎，以前多少还有

点&ldquo;曲高和寡&rdquo;的电动剃须刀开始随之堂而皇之地&ldquo;飞入寻常百姓家&rdquo;

了。显然，全社会对电动剃须刀产品的关注度在大幅度上升，表现在传媒的曝光度在上扬、

市民的提及率在攀升、售卖的门店量在增加、消费的人群数在狂涨。

    国产品牌的不断发力，逼得洋品牌也开始在中国市场&ldquo;提速&rdquo;。以国际行业巨头

飞利浦为代表，洋品牌们纷纷将其最新研制的技术应用到中国市场，因而也大大缩短了其新

产品的上市周期，加快了新产品的上市速度。世界著名的小家电制造商日本松下公司，2007

年专门针对中国市场推出了多个系列的产品。其中，尤以其创新拱形贴面、多面贴合拱型刀

头、30度锐角内刀头、优质&ldquo;安来钢（精致不锈钢）&rdquo;锻造的超薄刀网等鲜明的特

点而为人所赞叹。今年的重头戏是由全球电动剃须刀霸主、荷兰飞利浦公司所唱响：在国内

消费者翘首以待中，其&ldquo;57&rdquo;系列的新品一经推出，便折服了了众多拥泵。故，虽

其迟至今年九月份才闪亮登场，但凭借着其超凡脱俗的外观设计、极富挑战的终端售价和一

如既往的出色功能，一跃而成为市场上的&ldquo;天皇巨星&rdquo;！

    从目前的情况看，困扰国内众多电动剃须刀企业的首要营销难题之一便是，企业自组的营

销团队，无法完成从传统的&ldquo;末代业务人员&rdquo;向&ldquo;市场问题全面解决方案提

供者&rdquo;的转变！追本溯源，是由于市场整体竞争水平长期的&ldquo;低位徘徊&rdquo;助

长了很多企业&ldquo;小富即安、知足常乐&rdquo;落后理念的滋生和&ldquo;求稳怕变、固步

自封&rdquo;保守思想的蔓延。面对随之而来的、强势洗牌特征异常明显的2007市场，上述这

些企业如需要大力推动并用制度保障如前所述的、营销团队成员角色的顺利转变，尤其是对

于品牌力远远弱于洋品牌的国产品牌来说，则更是如此！

    本研究报告由公司行业研究中心与产业深度研究部共同完成，数据主要采用国家统计数据

，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统

计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计



局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数据主要来自海关及商务部，价格数据主要

来自于各类市场监测数据库。
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