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二、说明、目录、图表目录

    电压力锅作为传统压力锅的升级产品，集合优化了传统高压锅、电饭煲、焖烧锅三种炊具

优点于一体，并且弥补了众锅之不足，因此得到消费者的关注。随着生产企业的增多，市场

推广力度也相应增强，使得电压力锅产品在消费者心目中的认知度不断提升。

    由于电压力锅的功能与其它锅有着明显的差异，它非常适合现代人的生活习

惯&mdash;&mdash;快捷、方便、多用途的要求，其市场潜力巨大。电压力锅巨大的市场潜力

以及相对可观的利润吸引了不少家电厂商的目光，大批企业蜂拥而至。2012年中国电压力锅

市场不断改进和创新产品，向着多功能、智能化的更高层面发展。2012年中国电压力锅市场

前三家品牌苏泊尔、九阳和奔腾累计关注比例达到75.0%，品牌集中度较高。

    电压力锅是一个比较实用的烹调器具。它具有其它烹调器具无法比拟的优势，能满足多方

面的烹饪需要，能快速、安全、自动实现多种烹调方式，其节能、营养的特性是现代人追求

的方向。从功能上说，它集多种器具的功能于一身，是替代电饭锅、高压锅、电炖锅、焖烧

锅等锅类的首选产品。因而，电压力锅的未来发展前景十分乐观，市场的空间极大，是个值

得开发的产品。

    中企顾问网发布的《2014-2019年中国电压力锅行业监测与投资前景研究报告》共六章。首

先介绍了电压力锅产品的相关知识，接着分析了国内小家电行业的整体状况，然后介绍了电

压力锅行业的发展情况，并对电压力锅市场做了深入分析。随后，报告还对电压力锅重点企

业运营状况做了分析，最后分析了电压力锅市场的发展前景。

    本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网产业研

究中心、中企顾问网市场调查中心、中国家用电器行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数

据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测

。您或贵单位若想对电压力锅产业有个系统深入的了解、或者想投资电压力锅行业，本报告

将是您不可或缺的重要参考工具。
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