
2014-2019年中国卷烟行业

监测与投资战略研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2019年中国卷烟行业监测与投资战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201403/102682.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201403/102682.html


二、说明、目录、图表目录

    2011年，在行业&ldquo;卷烟上水平&rdquo;的目标引领下，烟草工商企业加快转变发展方式

，优化调整卷烟结构，充分发挥市场营销对培育知名品牌的基础和引领作用，不断深

化&ldquo;市场营销上水平&rdquo;各项工作。全国卷烟市场始终呈现销量稳定增长、结构快速

提升的稳健发展态势；&ldquo;532&rdquo;、&ldquo;461&rdquo;品牌发展目标导向作用进一步

显现，重点品牌加快发展；行业上下把握市场能力明显提高。总体上看，2011年的卷烟市场

呈现&ldquo;品牌发展快、结构提升快、销量增长稳、市场状态稳&rdquo;的特点。2011年，重

点品牌加速领跑卷烟销售市场，全国28个重点品牌累计商业销量3237.57万箱，同比增

长30.76%，占行业总销量比重为66.93%。重点品牌累计销售收入8627.22亿元，同比增

长38.94%，占行业总销售收入比重为85.22%。重点品牌的市场覆盖率、上柜率和动销率均

比2010年有明显上升，有24个品牌市场覆盖率同比上升，市场覆盖率超过90%的品牌有13个，

重点品牌发展对卷烟市场的支撑作用持续增强。重点品牌中的&ldquo;双十五&rdquo;品牌继续

保持了总量快速增加、份额持续增长、结构加快提升的良好态势，处于&ldquo;双十五&rdquo;

排名靠前位置的强势品牌进一步扩大领先优势，市场地位进一步巩固，部分高端品牌的强势

增长，使其市场引领作用更加突出。以条零售价300元-400元价位为例，2011年该价位段销量

累计增加11.49万箱，增长46.83%。&ldquo;利群&rdquo;对该价位销量增量的贡献度为29.12%

、&ldquo;芙蓉王&rdquo;贡献度为23.85%、&ldquo;贵烟&rdquo;贡献度为18.49%、&ldquo;黄鹤

楼&rdquo;贡献度为13.55%、&ldquo;玉溪&rdquo;贡献度为7.79%，五个品牌的合计贡献度达

到92.80%。

　2011年，全国卷烟单箱批发销售收入（含税）20929元，同比增加2824元，一至三类烟的快

速增长成为拉动卷烟结构提升的主要因素。2011年行业一类烟销量同比增长35.12%，对全国

卷烟结构提升的贡献度为68.53%，比2010年同期提升2.13个百分点；二类烟销量同比增

长36.73%，对全国卷烟结构提升的贡献度为17.33%，比2010年同期提升0.97个百分点；三类烟

销量同比增长28.16%，对全国卷烟结构提升的贡献度为47.35%，比2010年同期提升10.22个百

分点。总体上看，一类烟对卷烟结构提升的贡献度最高，三类烟的贡献度增长最快，三类烟

销量占比首次超过四类烟占比是2011年卷烟产品结构变化的一大特点。从各地情况看，全国

各地卷烟结构呈现全面提升之势。2011年，33个省级商业单位单箱批发销售收入同比全部增

长。从各省级商业单位对全国结构提升的贡献度看，山东、河南、广东、浙江、湖南、四川

、云南、安徽、江苏、湖北、陕西、江西、辽宁等13个省级单位的贡献度都超过3%，贡献度

排名靠前的几个单位表现尤为突出，山东连续两年贡献度超过9%，河南连续两年超过8%，广

东、浙江、湖南、四川和云南也连续两年超过4%，几个人口大省、经济强省持续发力，成为



了拉动近两年结构快速提升的中坚力量。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、中国农业部、国家烟草专卖局、中国烟草总公司、中国烟草学会、中国行业研究网

以及国内外相关刊物杂志的大量基础信息和统计数据，运用图、表等分析工具，结合相关的

经济学理论，从宏观着眼、以微观入手，两方面分析中国卷烟企业面临的市场环境。

　本卷烟行业报告，对我国卷烟行业的发展现状及趋势进行了深入透彻的分析，揭示了我国

卷烟行业新的发展机会以及当前面临问题的解决方案，是卷烟生产企业、卷烟相关企业准确

了解目前中国卷烟市场发展动态，把握卷烟行业发展方向、制定市场策略的重要决策依据之

一，具有重要决策参考价值。
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