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二、说明、目录、图表目录

    橱柜行业的工业游活动还只是作为营销活动的一种，处于店家花钱买单，邀请客户参观的

阶段，随着橱柜企业的发展壮大和活动的深入开展，有希望能够发展到工业游的更高阶段，

加入城市工业旅游路线，成为橱柜企业创收的一个新途径。

    &ldquo;以己之长攻彼之短&rdquo;，挖掘企业优势并将之发挥到极致，这是所有营销活动的

基本思想。对于工业基础较好的企业，很容易借此上位，是为橱柜企业营销活动的又一新方

法、新途径。

    旅游管理专业面向现代旅游业，根据旅游业形势的发展培养拥护党的路线，适应生产、管

理、服务第一线需要的德、智、体、美等方面全面发展的高等技术应用性专门人才。学生应

在具有必备的基础理论知识和专业知识的基础上，重点掌握从事导游、旅行社、旅游景点景

区、旅游购物商店等领域实际工作的基本能力和基本技能，具有良好的职业道德和敬业精神

。掌握现代旅游企业经营管理理论与方法，能够胜任旅游企业及其它相关行业经营管理、教

学与科研工作的高级专门人才和创业型人才。

    工业旅游起源于法国，最初是以汽车行业最后逐步深化为工业旅游，中国工业旅游未来的

发展趋势应该更重视工业旅游经济效益的增长点，即工业旅游购物，旅游规划专家分析，工

业旅游规划项目因具有文化性、知识性、趣味性，具备现场感、动态感、体验感等独特魅力

而深受游客青睐。

    国外很多工业旅游规划的景点，都因为其独特的个性和具有文化、艺术气息的设计风格而

成为人们津津乐道的经典。在法国，不仅酿酒、香水、服装业等普通生产企业对游人开放，

就连汽车、飞机和火箭制造业每年也要接待几十万的游客。德国作为世界着名的工业大国，

他们对有代表性的工业遗迹进行保护，并加以利用作为工业博物馆、展览和演出的场所。

    鲁尔区是德国传统的煤铁工业基地，在心脏地带的埃森，过去的厂房、矿区被打扮和改成

了音乐厅、体育馆、博物馆，随之相配套的餐饮、住宿、交通、娱乐业蓬勃兴起，人们在参

观奔驰汽车公司总装线时，可以穿上工作服，拧上几颗螺丝钉，到工人的食堂里吃顿午饭，

体验&ldquo;奔驰人&rdquo;的生活，最后购买些印有奔驰商标的钥匙圈、丝巾、手表等纪念品

，或者把车买走。这些国外成功经验表明，工业旅游作为一种高品位的旅游方式，有着广阔

的发展远景，并会产生巨大的社会效益和经济效益。

    克拉玛依市石油工业旅游产品的策划开发以突破传统开发模式、创新打造适应个性化、体

验性和内涵丰富的旅游产品，巅峰智业认为，要想做好工业旅游就要找准五大突破方向，即

重点打造黑油山为核心的世界石油文化博览园、集中建设克拉玛依国际石油文化创意区、扎

实推进克拉玛依石油红色文化旅游产品开发、不断完善石油特色城市建设、进一步丰富石油



工业旅游产品。下面就让我们来看看具体的工业旅游突破内容。

    重点打造集观光游览、科普教育、娱乐体验为一体的黑油山世界石油文化博览园，与周边

旅游产品形成互补结构，寻求市场突破，推动旅游产品建设和市场开拓工作的全面启动，并

以机械制造总公司生产厂区搬迁闲置为契机，通过优惠的土地和税收政策，组织成立石油文

化艺术俱乐部及创意作坊，展示有关石油文化主题的艺术作品，基于当地形成石油文化创意

产业集聚区，推动克拉玛依石油工业旅游快速发展。

    依托克拉玛依石油文化优势，以&ldquo;石油红色文化之旅&rdquo;为主题，整合现有石油文

化景点，完善石油文化旅游景区景点的旅游基础设施和服务设施，打造一条石油红色文化旅

游产品线路，形成克拉玛依石油工业旅游产核心产品，以旅游理念指导城市建设，扎实推进

城市环境建设和旅游服务建设工程，改善城市环境和旅游接待能力，打造特色石油城市风貌

，创建景城合一的4A级旅游景区，加大力度对石油工业资源进行创新旅游规划设计，将克拉

玛依河和世纪公园等资源整合形成新型旅游产品，丰富克拉玛依石油工业旅游产品。

    工业旅游是伴随着人们对旅游资源理解的拓展而产生的一种旅游新概念和产品新形式。工

业旅游在发达国家由来已久，特别是一些大企业，利用自己的品牌效益吸引游客，同时也使

自己的产品家喻户晓。在我国，有越来越多的现代化企业开始注重工业旅游。近年来，我国

著名工业企业如青岛海尔、上海宝钢、广东美的等相继向游人开放，许多项目获得了政府的

高度重视。

    中国工业旅游报告共十三章。首先介绍了全球工业游产业运行态势、中国工业旅游产业运

行环境等，接着分析了中国工业旅游产业运行的现状，然后介绍了中国工业旅游产业市场竞

争格局。随后，报告对中国旅游产业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国工业旅游

产业发展趋势与投资战略。您若想对工业旅游产业有个系统的了解或者想投资工业旅游行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 桂林旅游股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十二章 2014-2020年中国工业旅游产业发展趋势分析 

第一节 2014-2020年中国旅游业的展望分析

一、中国旅游业两大潜力市场亟待挖掘

二、2014-2020年中国出境旅游业发展预测

三、中国旅游发展趋势研究

四、中国旅游业发展的新走向

第二节 2014-2020年中国工业旅游产业发展趋势分析

一、工业旅游的重要地位与作用

二、2014-2020年中国工业游的发展方向



三、工业旅游竞争格局预测分析

第三节 2014-2020年中国工业旅游产业盈利预测分析

 

第十三章 2014-2020年中国工业旅游产业投资战略研究 

第一节 2014-2020年中国工业旅游产业投资环境分析

一、&ldquo;国民休闲计划&rdquo;提振旅游业信心

二、四川省新政强势注入振兴旅游业

三、国际金融危机下旅游业的发展契机

四、中国旅游业应对金融危机的措施

第二节 2014-2020年中国工业旅游产业投资机会分析

一、工业旅游投资潜力分析

二、工业旅游投资吸引力分析

第三节 2014-2020年中国工业旅游产业投资风险分析

一、市场竞争风险

二、政策风险

三、进入退出风险

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201404/103354.html

http://www.cction.com/report/201404/103354.html

