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二、说明、目录、图表目录

    2013年全球经济复苏在波动中逐步加强，美、日等发达经济体重新成为世界经济增长的主

要驱动力，国际环境向好。2013年我国的GDP同比增长7.7%，保持平稳发展态势，2014年我

国经济将继续保持稳健发展之势，为广告业加快发展提供良好的经济基础和市场条件；国家

一系列重大经济社会发展战略的实施，也为广告业加快发展提供了强有力的政策支持与制度

保障。2013年我国广告市场花费总额为16542.31亿元，传统媒体广告投放在GDP维稳的情况下

小幅回暖，但继续保持低速增长趋势，较2012年同比增幅为6.4%。其中，电视媒体2013年同

比增长9.6%，高于整体增幅；平面媒体全面缩减，报纸和杂志同比减幅分别为8%和6.6%；电

台媒体增长继续放缓，仅为3.7%；传统户外广告（不含地铁）同比降幅为1.3%；新媒体方面

，整体网络市场规模达1100亿元，同比增长46.1%，增速远高于其他媒体类型。

　从广告投放行业来看，2013年我国广告市场中广告花费额突破1000亿元的有四个行业，其

中化妆品/浴室用品以花费总额1699.20亿元稳居第一，商业及服务性行业紧跟其后，排在第二

位，广告花费额为1349.63亿元；饮料行业以1212.19亿元位列第三；排在第四位的是食品行业

，广告投入1095.66亿元。前四大行业广告花费总额占整个市场花费总额的32%；其他进入前

十的行业还有邮电通讯、药品、娱乐及休闲、交通、酒精类饮品和房地产/建筑工程行业。从

广告投放地域来看，投放占比最大的华东地区广告投放占比为30.03%，投放增速达到14.6%，

增长显著；西北地区投放额最小，只占3.11%，也是唯一一个广告投放出现下滑的区域，降幅

达到13.2%；华南地区和华中地区分别以14.93%和13.17%的投放占比位列第二和第三，其同比

增长分别为10.1%和10.2%；华北地区投放占比11.19%，同比增速0.2%，增幅微弱；全国性媒

体、西南区和东北区投放占比分别为10.43%、9.81%和7.34%，同比增长分别为9.2%、18%

和9.1%。此外，2013年第四季度我国互联网广告运营商市场份额中，百度占到31.4%，阿里巴

巴占到17.5%，谷歌中国占到5.7%，占据市场前三甲的位置。

　2013年我国广告市场小幅回升，2014年，我国传统媒体增速仍将维持低位，其中电视媒体

仍将占据主导地位，但增速放缓，我国传统媒体需要在与新媒体的融合中寻求突破。而随着

网络、通讯等新兴技术的兴起，以互联网、移动终端和户外电子等为代表的新兴媒体将会迎

来高速发展期。我国网络广告市场在突破千亿大关之后，增速将会有所放缓，预测2014年规

模将达到1483亿元，到2018年我国网络广告市场将达到3000亿元规模。总体来看，未来广告将

向着精准化、大平台、移动化、互动化、屏屏交互的趋势发展。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家新闻出版广播电

影电视总局、文化部、国家发改委、国务院发展研究中心、国际广告协会、中国广告协会、

世界华文广告协会、国际视觉传播协会、、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构



公布和提供的大量资料，对我国广告及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、竞争替

代服务、发展趋势、新服务与技术等进行了分析，并重点分析了我国广告行业发展状况和特

点，以及中国广告行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的广告行业发展态

势作了详细分析，并对广告行业进行了趋向研判，是广告经营、广告策划、广告制作、及广

告服务、投资机构等单位准确了解目前广告业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得

的精品。
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