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二、说明、目录、图表目录

    2012年全国共出版图书41.4万种，较2012年增加4.4万种，增长12.0%。其中，文学类图书增

加1.0万种，增长30.4%；少年儿童读物增加0.9万种，增长40.4%；天文学、地球科学类图书增

长21.1%，航空、航天类图书增长36.4%。

　2012年全国普通高中招生844.6万人，在校生2467.2万人，毕业生791.5万人。全国初中招

生1570.8万人，在校生4763.1万人，毕业生1660.8万人。普通小学招生1714.7万人，在校

生9695.9万人，毕业生1641.6万人。而每一个中国家长对孩子教育的投资都是毫不吝啬的。教

辅图书作为教材的补充，其重要性得到学生、家长和教师的认可，大多数学生除学校订的教

辅材料外，自己及家长还买有多套教辅材料。 同时出版社与社会人合作出书的政策允许，又

催生了教辅图书行业的发展。在全国570家出版社中，有530家出版社在出版教辅，不过70%以

上的教辅书都是由民营书商出版发行，出版社自己出版教辅形成规模的不多，主要有东北师

范大学出版社、广西师范大学出版社等。全国基本形成以北京为中心，山东、河北为&ldquo;

基地&rdquo;，其他地区补充的格局。其中，山东梁山、河北肃宁两地的教辅产品多通过自己

的直销渠道销售，其他地区教辅产品多通过各地的批发零售网络销售。

　我国教辅书市场规模约为400亿元，为整个出版行业带来了60%的利润。如此大的一

块&ldquo;肥肉&rdquo;，自然引来争抢者无数，层层加价、粗制滥造、盗版侵权、区域垄断等

乱象频发，我国教辅市场正处于大浪淘沙、重新洗牌的新阶段，亟待走出&ldquo;一管就死，

一放就乱&rdquo;的怪圈。为整治教辅材料市场上出现的问题，2013年初，教育部等部门联合

下发《关于加强中小学教辅材料使用管理工作的通知》，该《通知》被称为教辅书行业

的&ldquo;新规&rdquo;。这一规定的出台，既把不合法的、质量差的教辅材料堵在校门之外，

也为学生自愿购买教辅材料提供了必要的专业指导和服务。然而，新规出台后，一些新问题

、新情况也随之产生。教辅授权在一定程度上导致民营企业空间受到挤压。

　教辅新政的出台和实施，使得民营书业非常的迷茫和困惑。民营书业的面前虽不是一团漆

黑，但也不是十分明朗，虽不是一团乱麻，但也不是十分清晰。2014年怎么办？今后怎么办

？怎样生存？怎样发展？民营书业的路径还有多宽多远？这都是迫在眉睫的问题，需要认真

思考，认真应对。

　本行业报告主要依据国家统计局、教育部、国务院发展研究中心、国内外相关刊物的基础

信息以及教辅类图书行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立

足于图书行业整体发展大势，对中国教辅类图书行业的发展情况、经济运行数据、主要细分

市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来教辅类图书行业发展的

整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了教辅类



图书行业今后的发展与投资策略，为教辅类图书生产、销售、原材料供应商、研发机构等企

业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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