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二、说明、目录、图表目录

    隔红外线玻璃也叫低辐射玻璃，也叫做Low-E玻璃，对红外线有非常低的透过率，起到良好

的隔热效果。最新的三银low-e隔红外线玻璃能将太阳光过滤成冷光源的玻璃，其隔热性能非

常优越，夏季可以使红外线辐射热能基本不透过，起到优良的隔热作用，冬季也能够保持暖

气不流失，起到很好的保温作用。随着人们生活水平的不断提高和社会经济的不断发展，人

们对自身生活和工作场所的要求也越来越高。玻璃门窗是建筑物内外沟通的主要途径，采光

、观景、装饰是对玻璃的基本要求，节能、环保则是对玻璃门窗更进一步的要求，且越来越

受到社会的重视。

　隔红外线玻璃不仅继承了Low-E的所有优势性能，而且在传统的劣势方面有了质的突破，

可以说是把离线和在线的优势集于一体，在Low-E玻璃产品使用越来越广泛的今天，将具有

更加广阔的市场前景。最新的三银low-e隔红外线玻璃与传统的Low-E玻璃相比优势明显，不

仅能最大限度降低夏季空调制冷负荷，冬季保温性能更佳，而且产品外观丰富、清透亮丽，

为现代建筑个性化的设计提供了多样性的选择。隔红外线玻璃推向市场，对提升建筑性价比

、降低建筑运行能耗费用等有明显的直接作用，对降低PM2.5指数、实现国家生态文明建设及

节能减排目标具有重大的现实意义。

　2012年，中国隔红外线玻璃行业供给量为0.88亿平方米，同比增长33.79%；2013年供给量

为1.19亿元，同比增长34.67%。随着各产能的扩大，预计2014年中国隔红外线玻璃供给量达

到1.55亿平方米，2014-2020年以年均29%的速度增长，到2018年供给量将达到4.39亿平方米。

同时，2012年，中国隔红外线玻璃行业市场规模为122.20亿元，同比增长28.14%；2013年，市

场规模为154.43亿元，同比增长26.38%。预计2014年中国隔红外线玻璃行业市场达到196.91亿

元，2014-2020年以年均27%的速度高速增长，到2018年市场规模将超过500亿元，可见市场前

景广阔。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构

、行业协会组织的权威统计资料。我们对隔红外线玻璃行业进行了长期追踪，结合我们对隔

红外线玻璃相关企业的调查研究，对我国隔红外线玻璃行业发展现状与前景、市场竞争格局

与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究

，并重点分析了隔红外线玻璃行业的前景与风险。报告揭示了隔红外线玻璃市场潜在需求与

潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报

信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。



报告目录

第一部分 隔红外线玻璃行业发展现状

第一章 隔红外线玻璃行业发展概述 

第一节 隔红外线玻璃的概念 

一、隔红外线玻璃的定义 

二、隔红外线玻璃的特点 

第二节 隔红外线玻璃行业发展成熟度 

一、行业发展周期分析 

二、行业中外市场成熟度对比 

三、行业及其主要子行业成熟度分析 

第三节 隔红外线玻璃市场特征分析 

一、市场规模 

二、产业关联度 

三、影响需求的关键因素 

四、国内和国际市场 

五、主要竞争因素 

六、生命周期

第二章 隔红外线玻璃生产技术现状及发展趋势 

第一节 隔红外线玻璃生产技术现状 

一、隔红外线玻璃的生产 

二、国外隔红外线玻璃生产技术 

三、国内隔红外线玻璃生产技术 

第二节 隔红外线玻璃技术经济评价 

一、工艺设计基础 

二、技术特点及国内外产品性能的对比 

三、研究结论 

第三节 隔红外线玻璃的加工工艺

第三章 隔红外线玻璃的研究进展及应用 

第一节 隔红外线玻璃发展概况 

一、产品概述 

二、国内外技术发展状况 

第二节 隔红外线玻璃的制备技术 



第三节 隔红外线玻璃的性能加工及应用

第四章 全球隔红外线玻璃行业发展分析 

第一节 世界隔红外线玻璃行业发展分析 

一、2013年世界隔红外线玻璃行业发展分析 

二、2014年上半年世界隔红外线玻璃行业发展分析 

第二节 全球隔红外线玻璃市场分析 

一、2013年全球隔红外线玻璃需求分析 

二、2013年欧美隔红外线玻璃需求分析

第五章 我国隔红外线玻璃行业发展分析 

第一节 中国隔红外线玻璃行业发展状况 

一、2013年隔红外线玻璃行业发展状况分析 

二、2013年中国隔红外线玻璃行业发展动态 

三、2013年隔红外线玻璃行业经营业绩分析 

四、2014年我国隔红外线玻璃行业发展热点 

第二节 中国隔红外线玻璃市场供需状况 

一、2013年中国隔红外线玻璃行业供给能力 

二、2013年中国隔红外线玻璃市场供给分析 

三、2013年中国隔红外线玻璃市场需求分析 

四、2014年中国隔红外线玻璃产品价格分析 

第三节 我国隔红外线玻璃市场分析 

一、2013年隔红外线玻璃市场分析 

二、2014年上半年隔红外线玻璃市场分析 

三、2014年隔红外线玻璃市场的走向分析

第六章 隔红外线玻璃产业经济运行分析 

第一节 2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业工业总产值分析 

一、2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业工业总产值分析 

二、不同规模企业工业总产值分析 

三、不同所有制企业工业总产值比较 

第二节 2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业市场销售收入分析 

一、2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业市场总销售收入分析 

二、不同规模企业总销售收入分析 

三、不同所有制企业总销售收入比较 



第三节 2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业产品成本费用分析 

一、2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业成本费用总额分析 

二、不同规模企业销售成本比较分析 

三、不同所有制企业销售成本比较分析 

第四节 2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业利润总额分析 

一、2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业利润总额分析 

二、不同规模企业利润总额比较分析 

三、不同所有制企业利润总额比较分析

第二部分 隔红外线玻璃行业竞争格局

第七章  

第一节 行业竞争结构分析 

一、现有企业间竞争 

二、潜在进入者分析 

三、替代品威胁分析 

四、供应商议价能力 

五、客户议价能力 

第二节 行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

三、区域集中度分析 

第三节 行业国际竞争力比较 

一、生产要素 

二、需求条件 

三、支援与相关产业 

四、企业战略、结构与竞争状态 

五、政府的作用 

第四节 2012-2014年上半年隔红外线玻璃行业竞争格局分析 

一、2013年隔红外线玻璃行业竞争分析 

二、2012-2014年上半年国内外隔红外线玻璃竞争分析 

三、2014-2020年国内主要隔红外线玻璃企业动向

第八章 隔红外线玻璃企业竞争策略分析 

第一节 隔红外线玻璃市场竞争策略分析 



一、2014年隔红外线玻璃市场增长潜力分析 

二、现有隔红外线玻璃产品竞争策略分析 

第二节 隔红外线玻璃企业竞争策略分析 

一、2014-2020年我国隔红外线玻璃市场竞争趋势 

二、2014-2020年隔红外线玻璃行业竞争格局展望 

三、2014-2020年隔红外线玻璃行业竞争策略分析 

四、2014-2020年隔红外线玻璃企业竞争策略分析

第九章 主要隔红外线玻璃企业竞争分析 

第一节 美国康宁公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2014年上半年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第二节 德国肖特玻璃科技有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2014年上半年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第三节 南玻集团 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2014年上半年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第四节 济南佰盛玻璃技术有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2014年上半年经营状况 

四、2014-2020年发展战略 

第五节 广州祥鹭玻璃技术有限公司公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2014年上半年经营状况 



四、2014-2020年发展战略

第三部分 隔红外线玻璃行业前景预测

第十章 隔红外线玻璃行业发展趋势分析 

第一节 2014年发展环境展望 

一、2014年宏观经济形势展望 

二、2014年政策走势及其影响 

三、2014年国际行业走势展望 

第二节 2014年隔红外线玻璃行业发展趋势分析 

一、2014年技术发展趋势分析 

二、2014年产品发展趋势分析 

三、2014年行业竞争格局展望 

第三节 2014-2020年中国隔红外线玻璃市场趋势分析 

一、2012-2014年上半年隔红外线玻璃市场趋势总结 

二、2014-2020年隔红外线玻璃发展趋势分析 

三、2014-2020年隔红外线玻璃市场发展空间 

四、2014-2020年隔红外线玻璃技术革新趋势

第十一章 未来隔红外线玻璃行业发展预测 

第一节 未来隔红外线玻璃需求与消费预测 

一、2014-2020年隔红外线玻璃产品消费预测 

二、2014-2020年隔红外线玻璃市场规模预测 

三、2014-2020年隔红外线玻璃行业总产值预测 

四、2014-2020年隔红外线玻璃行业销售收入预测 

五、2014-2020年隔红外线玻璃行业总资产预测 

第二节 2014-2020年中国隔红外线玻璃行业供需预测 

一、2014-2020年中国隔红外线玻璃供给预测 

二、2014-2020年中国隔红外线玻璃产量预测 

三、2014-2020年中国隔红外线玻璃需求预测 

四、2014-2020年中国隔红外线玻璃供需平衡预测 

五、2014-2020年中国隔红外线玻璃产品价格预测 

六、2014-2020年主要隔红外线玻璃产品进出口预测

第四部分 隔红外线玻璃行业投资战略研究

第十二章 隔红外线玻璃行业投资环境分析 



第一节 经济发展环境分析 

一、2012-2014年上半年我国宏观经济运行情况 

二、2014-2020年我国宏观经济形势分析 

三、2014-2020年投资趋势及其影响预测 

第二节 政策法规环境分析 

一、2014年隔红外线玻璃行业政策环境 

二、2014年国内宏观政策对其影响 

三、2014年行业产业政策对其影响 

第三节 社会发展环境分析 

一、国内社会环境发展现状 

二、2014年社会环境发展分析 

三、2014-2020年社会环境对行业的影响

第十三章 隔红外线玻璃行业投资机会与风险 

第一节 隔红外线玻璃行业投资效益分析 

一、2014-2020年隔红外线玻璃行业投资效益分析 

二、2014-2020年隔红外线玻璃行业投资趋势预测 

三、2014-2020年隔红外线玻璃行业投资的建议 

四、新进入者应注意的障碍因素分析 

第二节 影响隔红外线玻璃行业发展的主要因素 

一、2014-2020年影响隔红外线玻璃行业运行的有利因素分析 

二、2014-2020年影响隔红外线玻璃行业运行的稳定因素分析 

三、2014-2020年影响隔红外线玻璃行业运行的不利因素分析 

四、2014-2020年我国隔红外线玻璃行业发展面临的挑战分析 

五、2014-2020年我国隔红外线玻璃行业发展面临的机遇分析 

第三节 隔红外线玻璃行业投资风险及控制策略分析 

一、2014-2020年隔红外线玻璃行业市场风险及控制策略 

二、2014-2020年隔红外线玻璃行业政策风险及控制策略 

三、2014-2020年隔红外线玻璃行业经营风险及控制策略 

四、2014-2020年隔红外线玻璃行业技术风险及控制策略 

五、2014-2020年隔红外线玻璃同业竞争风险及控制策略 

六、2014-2020年隔红外线玻璃行业其他风险及控制策略 

第四节 隔红外线玻璃行业投资分析与建议 



一、行业投资SWOT分析 

二、行业投资相关建议

第十四章 隔红外线玻璃行业投资战略研究 

第一节 隔红外线玻璃行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 

第二节 对我国隔红外线玻璃品牌的战略思考 

一、企业品牌的重要性 

二、隔红外线玻璃实施品牌战略的意义 

三、隔红外线玻璃企业品牌的现状分析 

四、我国隔红外线玻璃企业的品牌战略 

五、隔红外线玻璃品牌战略管理的策略 

第三节 隔红外线玻璃行业投资战略研究 

一、2014年树脂行业投资战略研究 

二、2014年隔红外线玻璃行业投资战略研究 

三、2014-2020年隔红外线玻璃行业投资形势 

四、2014-2020年隔红外线玻璃行业投资战略

图表目录

图表：隔红外线玻璃产业链分析 

图表：国际隔红外线玻璃生命周期 

图表：在线低辐射玻璃膜层的基本结构 

图表：离线低辐射玻璃膜层基本结构 

图表：低辐射玻璃节能特性 

图表：玻璃的遮阳系数对比 

图表：玻璃的可见光透过率对比 

图表：玻璃的红外透过率对比 

图表：两种低辐射玻璃在不同气候条件下相对于白玻的节能效果 



图表：在线与离线Low-E玻璃的参数对比 

图表：在线与离线Low-E玻璃综合性能比较 

图表：离线Low-E玻璃膜系基本结构 

图表：可异地钢化Low-E玻璃膜层结构 

图表：在线CVD法Low-E玻璃工艺流程 

图表：在线Low-E玻璃膜层结构 

图表：国际隔红外线玻璃市场规模 

图表：2013年隔红外线玻璃行业收入前十家企业 

图表：2014-2020年全球隔红外线玻璃市场规模预测 

图表：2012-2014年上半年全球隔红外线玻璃产业市场规模 

图表：不同玻璃对红外线透射程度分析 

图表：不同玻璃参数的玻璃对红外线透射程度分析 

图表：2013年隔红外线玻璃行业经营业绩分析 

图表：2013年1-12月隔红外线玻璃产量全国合计 

图表：2013年1-12月隔红外线玻璃行业经济指标全国合计 

图表：2012-2014年上半年隔红外线玻璃重要数据指标比较 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业工业总产值 

图表：2013年不同规模企业工业总产值分析 

图表：2013年不同所有制企业工业总产值比较 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃产业销售情况分析 

图表：2013年不同规模企业总销售收入分析 

图表：2013年不同所有制企业总销售收入比较 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃行业销售成本费用情况分析 

图表：2013年不同规模企业销售成本比较分析 

图表：2013年不同所有制企业销售成本比较分析 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃行业利润情况分析 

图表：2013年不同规模企业利润总额比较分析 

图表：2013年不同所有制企业利润总额比较分析 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃竞争力分析 

图表：2012年康宁公司核心业绩 

图表：2013年康宁公司核心业绩 

图表：2013年康宁公司通用会计准则 



图表：2014年一季度康宁公司核心业绩 

图表：2014年一季度康宁公司通用会计准则 

图表：南玻集团产业链 

图表：2013年中国南玻集团股份有限公司主营构成分析 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司成长能力指标 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司盈利能力指标 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司盈利质量指标 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司运营能力指标 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司财务风险指标 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司资产负债表 

图表：2012-2014年一季度中国南玻集团股份有限公司利润表 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃消费量预测 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃行业市场规模 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃市场前景预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃产值 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃产值预测 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃发展前景预测 

图表：2012-2014年上半年中国隔红外线玻璃行业资产情况分析 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃资产规模预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃市场供给 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃市场供给预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃产量 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃产量预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃产能 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃产能预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃市场需求 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃市场需求预测 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃市场价格走势预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃市场进口量 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃市场进口量预测 

图表：2012-2013年中国隔红外线玻璃市场出口量 

图表：2014-2020年中国隔红外线玻璃市场出口量预测 



图表：2008-2013年中国GDP及增长率 

图表：2008-2013年中国人均GDP及增长率 

图表：2012-2013年规模以上工业增加值增速（月度同比） 

图表：2013年固定资产投资到位资金情况 

图表：2010-2014年中国固定资产投资及增长 

图表：2013-2014年中国固定资产投资 

图表：2012-2014年我国财政收入状况分析 

图表：2012-2014年我国财政支出状况分析 

图表：2012-2014年国家外汇储备分析 

图表：2008-2013年社会消费品零售总额及其增长速度 

图表：2012-2013年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度 

图表：2012-2013年我国农村居民人均收入实际增长速度 

图表：2013年我国居民消费价格上涨情况 

图表：四种基本的品牌战略

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201407/110039.html

http://www.cction.com/report/201407/110039.html

