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二、说明、目录、图表目录

    酱香型白酒亦称茅香型，以茅台酒、酱门传奇酒、天长帝酒、乌江酒、意水坊酒、酱脉酒

、水艺坊酒为代表，属大曲酒类。其酱香突出，幽雅细致，酒体醇厚，回味悠长，清澈透明

，色泽微黄。以酱香为主，略有焦香（但不出头），香味细腻、复杂、柔顺含泸（泸香）不

突出，酯香柔雅协调，先酯后酱，酱香悠长，杯中香气经久不变，空杯留香经久不散（茅台

酒有&quot;扣杯隔日香&quot;的说法），味大于香，苦度适中，酒度低而不变。酱香型白酒的

标准评语是：无色（或微黄）透明，无悬浮物，无沉淀，酱香突出、幽雅细腻，空杯留香幽

雅持久，入口柔绵醇厚，回味悠长。

    白酒作为中国的国酒，是中国文化和情感的载体，而酱香型白酒是白酒的细分市场，以茅

台为首。近年来，在茅台、国窖1573等高端白酒的带领下，中国白酒正逐展现出深厚的文化

内涵与气质，这是中国白酒走向世界最有力的武器。随着中国文化的不断复兴，白酒也必将

随着中国走向世界。

    未来5年中国酱酒领域的投资或将接近千亿元。虽然各种类型的资本投资目的不一，但庞大

的投资资金必将大大提升酱酒在中国白酒市场的份额。2010年，全国酱酒产量约为22万千升

，约占全国白酒行业总产量的2.5%；销售收入350亿元，约占全国白酒行业销售总额的13.2%

；利润约占全国白酒行业的28%。2013年，中国酱酒实际产量约55万千升，占中国白酒行业实

际总产量的的3.8%左右；酱酒工业总产值约500亿元，约占行业的10%；利润总额达到180亿，

约占行业利润的20%左右。 作为中国酱酒主产区，2013年度贵州仁怀市现有生产企业1167家，

其中，具备生产许可证企业239家，规模以上企业81家。规模以上企业完成产量30.74万千升，

完成工业产值380亿元。其中茅台酒厂完成产量5.95万千升，同比增长2%；完成投资77.89亿元

，新增2600吨茅台酒产能，完成茅台酒基酒3.85万千升，同比增长14%；茅台酒包装量完

成1.57万千升，同比增长14%。茅台酒厂完成工业产值296.9亿元，同比增长22%。

    按酱酒32%的平均增速推算，&quot;十二五&quot;期末，中国酱酒整体销售收入会突破1000

亿元。虽然酱香不会像清香和浓香那样&quot;一统天下&quot;，但市场份额会大幅提升，成为

中国白酒的主力香型之一。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国务院发展研究中心、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、国内外相关刊

物的基础信息以及各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料。报告对我国高端白酒行业

的现状和发展、各项经营指标、消费者购买行为、竞争格局、发展趋势和行业领先企业等专

题进行深入的研究，并对中国酱香型白酒行业各区域市场状况以及行业优势企业予以了重点

分析，结合新时期的各方面因素，对中国酱香型白酒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预



测论证。本报告是酱香型白酒生产、销售企业、研究机构、投资企业等单位准确了解当前我

国酱香型白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向的重要决策依据。
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