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二、说明、目录、图表目录

    体育产业是指生产体育物质产品和精神产品，提供体育服务的各行业的总和。体育产业是

国民经济中最具有活力的新增长点之一。

　我国自20世纪80年代改革开放以来，伴随经济的发展，体育产业也迅猛发展，被誉

为&ldquo;朝阳产业&rdquo;。数据显示，2012年全国体育及相关产业从业人员375.62万人，实

现增加值3135.95亿元，同比增长14.44%，占当年GDP的比重为0.6%，远低于发达国家1%-3%

的水平。美国2012年体育产业总产值为4350亿美元，占当年GDP的比重为2.7%。

　当前，体育用品市场日渐繁荣，体育用品品种繁多，市场规模日益扩大，家庭的体育开支

占日常生活开支的份额逐渐增加。从发达国家的体育产业运作情况来看，体育就意味着财富

。举办大型的体育比赛特别是国际体育赛事，成为发展本国、本地区经济的良好时机。

　更重要的是，体育产业与资本市场的关联性越来越强，体育产业从证券市场募集的资产越

来越多，体育股票在许多国家资本市场的影响越来越大。目前，贵人鸟上市后，填补了A股

体育服饰板块空白。此前，李宁及安踏等国内体育服饰巨头，选择在我国香港主板上市。中

国的体育产业走向资本市场，体育经济正在快速发展。

　2011年4月29日，国家体育总局印发《体育产业&ldquo;十二五&rdquo;规划》，首次明确提

出了量化指标，&ldquo;十二五&rdquo;体育产业增加值以平均每年15%以上的速度增长，

到&ldquo;十二五&rdquo;末期，体育产业增加值超过4000亿元人民币，占国内生产总值的比重

超过0.7%，从业人员超过400万，体育产业将继续保持较快的增长趋势。2011年11月，新《体

育法》修改草案已经初步完成。修订草案显示，政府部门将加强对于体育产业的规划与发展

，并且首次对体育产业的概念进行了明确，这是对中国的体育产业的又一重大利好。中国体

育产业未来前景看好。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测

中心、国家体育总局、国内外相关刊物的基础信息以及体育产业行业研究单位等公布和提供

的大量资料，对我国体育产业行业的发展现状、发展前景、行业总体水平、以及体育产业相

关行业的发展情况，对体育产业行业领先企业等进行了研究，并对未来体育产业行业发展的

整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了体育产

业行业今后的发展与投资策略。

　本体育产业报告，为我国体育产业企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经

营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报

信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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