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二、说明、目录、图表目录

    家用净水器（设备）作为解决水质污染的最佳选择，在我国有巨大的潜在市场。从产品功

能看，净水器（设备）是一个直接关系到人们生命健康的环保产品随着人们消费水平和健康

意识的逐步提高，净水器必将像冰箱、空调一样，成为居民生活的必需品。随着国际家电品

牌和国内家电巨头纷纷加大对水家电的投入，水家电的品牌集中度进一步提高，品牌淘汰率

超过60％。在我国，约4亿户家庭中，家用净水器的拥有率仅为百分之五，远低于发达国家水

平。近年来我国水家电的销量以每年平均35%的速度上升，未来5年内，国内市场净水器的总

容量将达到1亿万套，平均每年超过2000万套。现有家用净水器潜在客户达到1亿户，营业额

将剑指千亿。日本为目前最大的家用净水器销售市场，销售规模接近45亿美元，其次为美国

，销售额接近25亿美元，中国的销售额接近20亿美元。新兴市场国家的复合增长率较高，其

中中东、东欧、中国及非洲市场的增速较快，为10%左右，其次是南美的巴西市场，增速接

近8%

    世界许多国家都经历过这样的阶段，伴随着工业化的迅猛发展、城市化的急剧扩张，水污

染、水缺乏、水问题接踵而来，对城市水处理系统不断提出挑战。我国水资源稀缺，人均水

资源占有量只有世界人均水平的1/4，由于工业化水平越来越高，水污染日益严重，如何保证

饮用水安全成了中国百姓最关注的问题之一，净水器的销售业绩也是逐年上升。在欧美和日

本韩国等国家，净水器的家庭普及率达到70％左右，而我国家用净水器普及率仍不到２％，

市场前景光明。

    进入2013年，净水产业形势依然严峻，对净水器产业的发展同样机会也是挑战。短期内，

家用净水器行业这种趋势不会改变。但从中长期看，我国正处于城市化发展时期，净水器的

刚性需求仍在上升，家用净水器市场还处在消费升级的历史时期，产业结构的调整和产品的

创新将成为未来几年支撑净水行业增长的主要动力。净水器行业从过去的2012年，到现在

的2013年，行业市场竞争更加激烈，正在加速着这个行业的洗牌。净水器领域发展到今天以

及从进入这个行业的品牌发展状况来看绝不是简单的品牌、资金、产品的竞争。在家用净水

器市场竞争不断加剧的同时，价格正在不断的透明，原来家用净水器行业属于低关注度的行

业，除了家里想用的时会关注之外，其他时候对家用净水器都没什么概念。但随着家用净水

器竞争的加剧，促销力度的加大，以及家用净水器产品的大众化宣传的铺开，家用净水器促

销信息频频出现在消费者视线中，消费者的消费行为变得越来越谨慎、越来越理性，这已经

是市场上显著的特征。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、中国家用电器协会、中国净水行业协会、中国水家电专业委员会、中国膜工业



协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、家用净水器行业研究单位等公布和提供的大量资料

以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国家用净水器市场的发展状况、

供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点

分析了家用净水器的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对家用净水器市场风险进行了

预测，为家用净水器生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模

式，对欲在家用净水器行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国家用净水器行

业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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