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二、说明、目录、图表目录

    由于近期农夫山泉使用标准问题消费者大多感到困惑，面对消费者的困惑，有媒体走访了

解到，在瓶装水的种类上，大多数消费者容易犯一个错误，认为装在瓶子里的都叫矿泉水。

殊不知，根据国家相关法规规定，瓶装饮用水主要包括以下几种类型：饮用天然矿泉水、饮

用天然水、饮用纯净水、饮用矿物质水和其他包装饮用水（如富氧水、活性水、果味水等）

。只有符合饮用天然矿泉水国家标准（GB8537）才是真正的矿泉水，而其它种类瓶装水不管

是在安全性和健康性上都存在较大差别。

    执行标准是对瓶装水品质的最基础保障。中国地质科学院水文地质环境研究所研究员、中

国矿业联合会天然矿泉水专业委员会副主任安可士曾指出，&ldquo;在我们国家所有包装水当

中，矿泉水的标准是最规范、最完善的，矿泉水要有勘察、水质、分析、检验、卫生等标准

，不仅水质好，一系列的指标也是最严格、最规范的。&rdquo;尤其在水源地勘测和保护上，

《天然矿泉水地质勘探规范GB/T13727-92》中要求，对于矿泉水水源地，尤其是天然出露型

矿泉水水源地应严格划分卫生保护区，实行三级水源地防护体系，这也是目前国内对饮用水

水源最完善的执行规范。有些企业对于水源地的防护要求更为严格，比如昆仑山天然雪山矿

泉水的四级水源地防护体系，从源头上确保水质安全可靠。

    除了在安全性上的保障，天然矿泉水还含有丰富的矿物质和微量元素，标准中严格规定的

微量元素指标的合理含量，对人体有着积极的防病和保健作用。以产自昆仑山玉珠峰的天然

雪山矿泉水为例，其中富含的锶、钾、钠、钙、镁离子，易于被人体吸收，有助于防止高血

压和动脉硬化、缓解心血管和心脏疾病，更有防癌抗衰老的功效；微量元素锂离子可改善人

体造血功能状态，提高免疫机能。

    《2014-2020年中国瓶装水市场监测与发展前景评估报告》依托我公司多年来对瓶装水行业

的研究，结合瓶装水行业历年来供需关系变化规律，对行业内的企业群体进行了深入的调查

与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。

    《2014-2020年中国瓶装水市场监测与发展前景评估报告》对我国瓶装水行业及重点企业的

市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等

问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结

合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠

的决策依据。
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