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二、说明、目录、图表目录

    旅游度假村是指一个用作休闲娱乐的建筑群，通常远离闹市区，依山傍水，为了让客人们

于假日时可享受他们的假期，度假村内通常设有多项设施以满足客人休闲的需要，如餐饮、

住宿、体育活动、娱乐、购物以及赌博等。

    如何实现开发模式的创新？结合上述六大经典开发模式的总结，我们提出三个关键思路：1

、充分把握温泉度假村未来发展大势，走&ldquo;温泉+X&rdquo;的大温泉开发之路，从战略

上把握趋势，跳出传统温泉度假村的行业壁垒寻找蓝海，通过温泉与其他产业的嫁接以达

成1+1&gt;2的效果，必将是温泉度假村发展的大趋势。仅从以上六个经典模式中就可以看到

，中国温泉度假村的先行者已经通过温泉与外部产业的嫁接取得了巨大的成功。因而，在温

泉本身竞争异常激烈特别是已经出现了若干个难以超越的顶级温泉开发企业的今天，新建的

温泉度假村要想突破，首先必须高瞻远瞩地把握温泉度假村未来发展大势，从战略高度上首

先确定要走&ldquo;温泉+X&rdquo;（温泉与特色休闲产业嫁接）的大温泉开发之路，才能跳

出传统温泉度假村在温泉自身上浴血火拼的层面。

    2、通过文化主题的整合及泡浴模式的创新，把温泉泡浴板块的特色做足温泉泡浴板块本身

是最核心、最重要的部分，尤其对于新建的温泉度假村来说。只有把温泉泡浴板块自身的特

色做足，才能够与&ldquo;X&rdquo;（其他特色休闲产业）共同构建强大的市场竞争力。其重

点包括以下两个方面：其一，文化主题的整合。温泉度假村竞争的关键是文化的竞争，深入

挖掘当地最具特色的文化，并与温泉、休闲等概念充分整合，形成独具特色与感召力的文化

主题（度假村案名），继而通过温泉产品将文化主题充分演绎，是温泉度假村创造特色的关

键手段。在绿维创景策划设计的贵安温泉度假区项目中，我们提出打造&ldquo;天下福

汤&rdquo;的概念，以福州最有价值的福文化进行主题整合并通过一系列福文化体验产品来充

分演绎，形成了鲜明的特色。其二，泡浴模式的创新。温泉泡浴模式是温泉泡浴板块最根本

的落脚点，创新温泉泡浴模式，既要充分演绎文化主题，还要注重与周边环境的完美结合甚

至要优化提升乃至创造一个优美独特的环境，也要注重结合辅助养生材料、养生手段及现代

科技康疗手法的运用，才能实现持续创新。

    3、以温泉带动特色休闲产业发展，实现温泉度假村综合开发价值最大化。在&ldquo;温

泉+X&rdquo;的结构中，这个&ldquo;X&rdquo;是一个变量，就是指特色休闲产业。温泉度假

村要真正实现综合开发价值的整体突破，必须充分发挥温泉的休闲产业整合效应，

在&ldquo;X&rdquo;上形成突破。我们认为，&ldquo;X&rdquo;的选择应着重考虑三个因素：第

一，是否有市场足以支撑合理的建设投资；第二，是否能够与温泉形成优势互补实现综合收

益突破；第三，是否能够整合利用温泉度假村的场地资源。但是，究竟温泉适合与哪些特色



产业嫁接？哪些貌合神离，哪些浑然一体？温泉如何提升这些特色产业？这些特色产业又是

如何反过来强化温泉的？都需要进行详细而系统的研究，才能形成最终确定。复制的价值是

有限的，原创&ldquo;X&rdquo;，才是最有价值的创新。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。
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一、出入境旅游的发展

二、中国旅游度假村旅游发展的新走向

三、中国旅游度假村行业发展潜力预测分析

第二节2014-2020年中国旅游度假村市场的发展趋势分析

一、中国旅游度假村市场趋势瞻望

二、现代中国旅游度假村市场需求的发展趋势

三、中国旅游度假村服务的文化趋势

第三节2014-2020年中国旅游度假村建设可行性分析

一、地区旅游风景区建设项目基本概况

二、旅游客源市场预测

三、规划布局、建设规模与设计标准

四、建设开发投资估算

第十三章 2014-2020年中国旅游度假村行业投资前景预测分析

第一节 2014-2020年中国旅游度假村投资概况

一、中国旅游业投资环境分析

二、旅游度假村投资特性

三、中国投资26亿美元在巴哈马建西半球最大度假村

第二节 2014-2020年中国旅游度假村投资机会分析

一、中国旅游度假村投资的现状与机遇

二、乡村旅游度假村蕴藏的机会

三、城乡、中外、人与自然和谐将成旅游度假村发展着力点

第三节 2014-2020年中国旅游度假村行业投资风险分析

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201404/103346.html

http://www.cction.com/report/201404/103346.html

