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二、说明、目录、图表目录

    随着社会的发展，快餐业也飞速地发展起来。这是人们改变生活，享受生活的一种方式；

也是顺应社会发展的一种必然趋势。而这些也成为了很多善于发现商机的人赚钱的机会。能

够发现市场需求，开一家快餐店成为了很多人想要实现的目标。而开店之前，必须对现今快

餐业的特点和状况调查清楚，才能做出正确的选择。最初的快餐业是以西式快餐为主的。麦

当劳和肯德基曾经吸引了多少年轻的顾客，而成为了特色餐饮连锁业的领导者。可是久而久

之，西式快餐的弊端逐渐显露，很多人感觉汉堡包只是零食，更有人吃不惯那些油炸的东西

。更有很多人对其营养产生了质疑。中式快餐就是在这样的条件下应运而生的。并且以迅雷

不及掩耳的速度，占领了中国的主要市场，规模不断壮大，而且在快餐的式样上也不断地创

新。也因此得到了很多白领和繁忙的人们的青睐。

　现代中式快餐在上世纪八十年代末至九十年代的发展历程中，广大企业勇于实践、不畏挫

折、克服困难、奋发进取、付出啦艰辛努力，在发展中也体现出啦摸索性和冲动型的特点。

通过这一阶段的实践，广大企业积累经验，看到不足，不断总结与反思，使中式快餐进入新

世纪以来，发展的更加坚实，以理性积累为主的发展特征表现的更加明显：第一，发展思路

更趋客观性，更加注重从客观实际出发，减少发展中的盲目与冲动；第二，资本投入更趋合

理性，企业讲求实效，投入注重回报，发展注重基础，扩张注重生存；第三，市场连接更趋

紧密性，企业定位更加贴近市场，满足市场多元化需求；第四，开店分布更趋区域性，大多

企业先立足当地和区域扩展，采取步步为营，逐步推进的策略，取得实效；第五，内在积累

更趋深层性，加强自身基础建设和管理支撑体系建设，不断积累内在功力，追求和维系企业

持久发展；第六，企业发展更趋稳定性，大起大落和过于炒作的现象明显减弱，讲求稳扎稳

打、稳步发展和不断提升。

　目前中式快餐的第一阵营有真功夫、永和大王、吉野家、大家乐、大快活等。真功夫的财

富效应吸引了许多商家，很多企业拿着几千万雄心勃勃准备进入快餐行业，没两年亏得血本

无归退出市场，这样的案例屡屡出现。中式快餐正处在一个快速蜕变期，新生代快餐和传统

快餐开始角力，认不清当前的形势贸然进入中式快餐业非常危险。未来几年年将会出现不少

于10到20个中式快餐的品牌，而且随着市场竞争，品牌的集中度也会越来越高。中式快餐的

市场规模已经从2009年的2638.90亿元，增长到2013年的6173.32亿元，其在快餐行业的市场占

有率呈现出上升趋势，2013年中式快餐在快餐行业中的市场占有率已经到达78.64%。预计

到2018年，中式快餐的市场规模将超过1万亿元，届时其在快餐行业中的市场份额也将超

过80%。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发



改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中国烹饪协会、中国餐饮行业协会、以及国内外多种相关报刊杂志媒体

提供的最新研究资料。本报告对国内中式快餐行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我

国中式快餐行业市场情况、技术现状、供需形势作了详尽研究，重点分析了国内重点企业、

行业发展趋势以及行业投资情况，是中式快餐及相关企业、投资部门、研究机构准确了解目

前中国市场发展动态，把握中式快餐行业发展方向，为企业经营决策提供重要参考的依据。
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