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二、说明、目录、图表目录

    发展迅猛的中国润滑油市场，已成为国外润滑油企业群雄逐鹿的竞技场，并在加速进入中

国市场。壳牌、BP、美孚等几乎所有跨国石油巨头都加入到瓜分中国润滑油市场的行列。由

于洋品牌先入为主，中国本土产品短期内难以立足高端油品市场。民族品牌与外来品牌在高

端市场上的博弈，将是中国润滑油行业很长一段时间内的主旋律。 

    国产润滑油企业若想稳固原有市场、进军高端市场获取更大份额，必须发挥本土经验丰厚

、产品技术本土适应性强的固有优势，洞悉市场先机、掌握市场主动权，才能与国际大牌一

决高下。而中国润滑油品牌向高端市场进军的战略，也标志着国内润滑油行业的一次起身试

飞，将是国内润滑油行业从渠道竞争逐步转化为品牌竞争的起点。在这场品牌传播对抗战中

，市场的竞争会日趋开放和活跃。面对此种态势，中国润滑油行业必须把握时机，加速国际

化进程，迎接严峻挑战。国内润滑油企业鲜明地提出了国际化的概念，本土润滑油企业正在

迅速崛起，企业和品牌实力不断增强，已具备走上国际化大舞台的能力。

    《2014-2020年中国润滑油行业监测与投资机遇研究报告》共九章。首先介绍了润滑油行业

的相关概念及全球润滑油行业发展现状，接着分析了中国润滑油行业发展环境，然后对中国

润滑油行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国润滑油行业面临的机遇及发展前

景。

 

〖 目 录 〗

 

第一章 润滑油的相关概述

第一节 润滑油的介绍

一、润滑油的定义

二、润滑油的构成

三、润滑油的作用

四、润滑油脂的基本性能

第二节 工业润滑油的简介

一、工业润滑油的概念

二、工业润滑油的种类

三、工业润滑油应用领域

第三节 润滑油相关分类及产业链

一、润滑油分类及规范



二、润滑油基础油分类

三、润滑油产业链分析

 

第二章 2011-2012年全球润滑油发展分析

第一节 2011-2012年全球润滑油行业概况

一、全球润滑油总体发展状况

二、全球润滑油的发展特点分析

三、全球润滑油技术的发展特点

第二节 2011-2012年世界润滑油基础油的发展

一、国外润滑油基础油分类及构成

二、全球润滑油基础油生产情况

三、全球润滑油基础油的生产趋势

第三节 美国润滑油

一、美国润滑油的市场构成

二、美国润滑油市场需求预测

三、美国合成润滑油基础油市场分析及展望

第四节 俄罗斯润滑油

一、俄罗斯润滑油市场生产及消费概况

二、2009年俄罗斯润滑油市场发展分析

三、2010年俄罗斯润滑油市场稳定复苏

四、2011年俄罗斯上调基础油出口关税

五、2012年俄罗斯润滑油市场发展态势

第五节 其他地区润滑油发展分析

一、亚洲高品质润滑油市场需求增长迅速

二、墨西哥润滑油市场发展状况

三、印度润滑油市场发展预测

 

第三章 2011-2012年中国润滑油发展分析

第一节 2011-2012年中国润滑油的发展概况

一、我国润滑油发展的影响因素

二、我国润滑油市场的发展现状

三、我国润滑油市场的发展格局



四、润滑油市场销售终端浅析

第二节 2009-2012年中国润滑油市场分析

一、2009年我国润滑油市场的发展

二、2010年我国润滑油市场供需分析

三、2011年我国润滑油市场发展分析

四、2012年我国润滑油市场发展态势

第三节 2009-2012年润滑油进出口分析

一、2009年润滑油进出口分析

二、2010年润滑油进出口情况

三、2011年我国润滑油进出口情况

四、2012年1-8月我国润滑油进出口情况

第四节 2011-2012年国外润滑油公司在中国投资状况

一、国外润滑油公司在华投资的历程

二、国外润滑油公司在华投资策略

三、跨国润滑油企业在华投资不断加快

四、马石油向中国高端润滑油市场发力

第五节 2011-2012年我国润滑油行业技术创新的综述

一、润滑油行业发展面临的技术环境

二、国内外润滑油行业技术发展概况

三、我国润滑油行业的技术创新

第六节 润滑油行业存在的问题及对策

一、中外品牌润滑油存在的差距

二、我国润滑油行业有待规范

三、国产润滑油面临的挑战

四、中国润滑油发展关键靠科技和服务

五、我国润滑油行业的发展策略

 

第四章 2010-2012年全国及主要地区润滑油产量分析

第一节 2010-2012年全国总产量分析

第二节 2010-2012年东北地区分析

第三节 2010-2012年华北地区分析

第四节 2010-2012年华东地区分析



第五节 2010-2012年华中地区分析

第六节 2010-2012年华南地区分析

第七节 2010-2012年西南地区分析

第八节 2010-2012年西北地区分析

 

第五章 2011-2012年润滑油主要产品分析

第一节 车用润滑油

一、中国车用润滑油的发展情况

二、我国车用润滑油发展取得进展

三、我国车用润滑油技术工艺发展综述

四、影响中国车用润滑油市场发展的因素

第二节 内燃机油

一、中国内燃机油的规格与牌号介绍

二、高档内燃机油质量标准需尽快制定

三、内燃机油规格的发展探讨

第三节 齿轮油

一、中国齿轮油的分类

二、汽车齿轮油的发展分析

三、工业齿轮油的发展方向

四、稠化型工业齿轮油应用前景广阔

第四节 液压油

一、中国液压油的分类和产品标准

二、液压油的几大关键要素

三、液压油管理应关注的问题

 

第六章 2011-2012年润滑油上游产品分析

第一节 润滑油基础油

一、我国润滑油基础油市场概况

二、2010年我国润滑油基础油市场发展概述

三、2010年我国润滑油基础油进出口情况

四、2011年我国基础油市场发展分析

五、2011年我国基础油进出口总体情况



六、2011年我国各地区基础油进口情况

七、2012年我国润滑油基础油市场的发展

第二节 润滑油添加剂

一、中国润滑油添加剂概况

二、中国润滑油添加剂研究取得新进展

三、我国成立首个润滑油添加剂行业性组织

 

第七章 2011-2012年润滑油品牌营销与竞争分析

第一节 2011-2012年润滑油行业品牌分析

一、润滑油品牌传播分析

二、润滑油品牌规划及市场推广分析

三、润滑油品牌国际化分析

四、高端品牌润滑油的战略分析

第二节 2011-2012年润滑油行业营销分析

一、润滑油行业的专业化营销分析

二、润滑油行业的服务营销分析

三、润滑油行业的营销渠道探讨

四、润滑油星级销售代表制的思考

第三节 2011-2012年润滑油市场竞争分析

一、我国润滑油市场竞争的现况

二、润滑油企业国际化竞争的经营战略

三、国内润滑油企业提高竞争力的建议

四、我国润滑油市场竞争将不断加剧

 

第八章 2010-2012年润滑油行业重点企业分析

第一节 壳牌润滑油

一、公司简介

二、2010年壳牌公司经营状况

三、2011年壳牌公司经营状况

四、2012年壳牌公司经营状况

五、壳牌润滑油的市场营销策略

第二节 BP润滑油



一、公司简介

二、2010年BP经营状况

三、2011年BP经营状况

四、2012年BP经营状况

第三节 美孚润滑油

一、公司简介

二、2010年埃克森美孚经营状况

三、2011年埃克森美孚经营状况

四、2012年埃克森美孚经营状况

五、埃克森美孚中国的策略分析

第四节 长城润滑油

一、公司简介

二、十一五期间长城润滑油市场发展情况

三、十一五期间长城润滑油市场发展特点

四、2011年长城润滑油市场发展情况

五、2012年长城润滑油市场发展情况

六、长城润滑油的竞争策略解析

第五节 昆仑润滑油

一、公司简介

二、昆仑润滑油技术创新取得佳绩

三、2010年昆仑润滑油加大国际市场发展力度

四、2011年昆仑润滑油自主研发创新的发展道路

五、2012年昆仑润滑油实施差异化战略

 

第九章 我国润滑油行业的发展预测

第一节 2020年我国将成为世界最大的润滑油市场

第二节 我国润滑油市场发展将迎来国产时代

第三节 我国润滑油产品未来市场营销走向

 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201404/104118.html

http://www.cction.com/report/201404/104118.html

