
2014-2020年中国橱柜行业

监测与投资趋势预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2020年中国橱柜行业监测与投资趋势预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201410/113285.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201410/113285.html


二、说明、目录、图表目录

    目前一些品牌橱柜拥有了成熟完善的生产能力、研发队伍和销售体系，并开拓了直营、加

盟和工程等销售渠道，为橱柜企业向整体厨房商业模式发展打下了坚实的基础，同时，多年

来顾客的积累都将是引进厨房产品的优质资源。全面领先的发展战略将会成为橱柜企业下一

个竞争优势。

    橱柜市场的不断升温、楼市调控、市场淡季、建材下乡、环保板材的不断升级，在新的竞

争环境下，各橱柜品牌如何生存，如何发展，如何应对下一轮品牌博弈，是中国庞大的橱柜

品牌群体的集体命题。

    随着国内市场对家装思想的转变，轻装修、重装饰已逐渐成为终端消费者家居装修的重要

方向，轻装修、重装饰思想的转变也对橱柜行业带来了很大的影响。然而，质量、使用寿命

以及价格战等劣势都使得中国橱柜市场遭遇发展阵痛。然而随着消费者对家居软装的重视，

橱柜行业已逐渐的摆脱了不上不下的局面，发展也是大踏步的前进。

    近年来，在一线知名橱柜企业的带动下，橱柜行业的市场份额逐步从3%的低谷升至8%。近

来，楼市新政的调控，引起了橱柜行业有关人的担忧：一旦房地产业萎靡甚至是崩盘，橱柜

行业或许将遭受唇亡齿寒的悲惨下场。新政实施已一段时间，房产调控成效显现，而橱柜行

业，又是怎样的状况呢?

    由于受房地产市场调控力度逐步加大的影响，全国百家大型零售企业中与房地产销售高度

相关的建筑及装潢材料类销售快速下滑，橱柜类销售也陷入低迷。受此次楼市新政影响最大

的主要是像北京、上海、广州等经济一线城市，急剧萎缩的成交量使得家居行业也难逃波及

，再加上原本激烈的竞争格局，使得很多京派橱柜开始另辟蹊径，寻求二、三线城市的发展

机会。

    作为下游的橱柜行业，不管政策怎么变，需求都是刚性的。从长期来看，橱柜业未来市场

空间依然有较大潜力。对于橱柜行业目前如何度过这段艰难的日子，在中国消费者还没有形

成品牌意识，他们最看重的是款式以及是否环保，因此，厂家应该在此方面下工夫。只有采

用先进技术改造传统橱柜产业，加快橱柜业内部结构调整的步伐，推动产业升级，提高产品

附加值。依靠设计创新、技术创新来提高橱柜产业的竞争力，增加中高档产品的比重才是唯

一的出路。

    目前，橱柜市场的消费以中档价位产品为主，低档价位和高档价位所占比例都不大，呈现

出明显的中间大、两头小的橄榄球式结构。有业内人士表示，橱柜消费主要以城市工薪阶层

为主，这部分人群的消费目标主要集中在中档价位市场，选择低档价位和高档价位产品的都

相对较少。另外，高档价位消费所占份额相对偏低还有一个重要原因就是当前橱柜市场还没



有出现诸如汽车界的宝马、奔驰这样行业标杆式品牌，这也是众多经销商的一致反映。

    目前国内高档价位的橱柜还是以进口橱柜为主，消费群体主要以一些高档公寓、别墅居住

者为主。橱柜消费与其他快速消费品相比有明显的区别，使用频率高且产品使用寿命较长，

因此产品品质及其服务尤为重要。

    事实上，橱柜品牌的竞争除了要有品质作为保证以外，服务也同样重要。橱柜行业和其他

众多行业一样，服务永远是第一位的，在式样、造型、色彩等方面并不会因为品牌的不同而

有太大的差别，因此最终吸引消费者的就是服务，从接受消费者电话咨询、展厅接待到售后

服务等，任何一个环节都不能马虎。在当前缺乏标杆式品牌的情况下，消费者的品牌忠诚度

不高，最终左右消费者购买的决定因素就是服务。因此，注重服务的橱柜企业，一定能在当

前激烈的市场竞争中占据比较大的优势。

    进入大家居的企业往往都有明显的行业背景，要么是橱柜企业，要么是家电企业，要么是

家装企业，要么是建材企业，等等。比较而言，橱柜行业背景更有优势。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国橱柜行业监测与投资趋势预测报告》共八章。首先介

绍了橱柜相关概述、中国橱柜市场运行环境等，接着分析了中国橱柜市场发展的现状，然后

介绍了中国橱柜重点区域市场运行形势。随后，报告对中国橱柜重点企业经营状况分析，最

后分析了中国橱柜行业发展趋势与投资预测。您若想对橱柜产业有个系统的了解或者想投资

橱柜行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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