
2014-2020年中国冷饮行业

监测与未来发展策略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2020年中国冷饮行业监测与未来发展策略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    根据欧美国家发展规律，人均收入超过1千美元，将迎来消费的三个浪潮：首先是旅游热。

在人们的温饱问题解决后，人们产生了走出去看看外面世界的想法，于是演绎了一个个旅游

黄金周的火爆场面；第二个是购房热，看完了外面的世界还是得回到家里，于是人们想改善

一下自己的住房，由此导致了房价节节攀高；第三个是饮食，口袋里有钱了，人们招待客人

、朋友聚会不再在家里忙活了，而是到饭店撮一顿。但是随着大鱼大肉吃的时间长了，人们

又吃腻了，于是我们现在进入了后饮食时代。后饮食时代的显著特点就是：&ldquo;饮&rdquo;

，不再局限在饮水上，还要喝点酒，喝点冷饮，喝点咖啡。&ldquo;食&rdquo;上逐渐趋于清淡

、清口。饮食文化上更加休闲、更加随意，不再讲究豪华、高档，而是讲究特色、特点和品

味。在饮食的地域特点上，人们不再局限于自己的地方饮食，而是喜欢尝尝外地的特产，尝

尝国外的东西，因此以冰淇淋为主的冷饮和以巧克力为主的甜品出现了快速的增长。在饮食

的品质上，人们更加讲究新鲜、健康、保健和绿色，而不是很在乎贵贱。这也符合目前国际

市场上冰淇淋巨头纷纷舍弃低档产品，投资高端产品的趋势。

    中国的冷饮市场虽然上有和路雪、雀巢，中有伊利、蒙牛、下有各乡镇小品牌，三个不同

档次的消费层细分了整体的市场。在产品系列上，也已有了冰淇淋、雪糕、棒冰三大主线。

仔细分析消费市场，人们消费的最重要因素是解暑、降温，其次是满足口欲，冷饮产品的季

节性过于明显。那么，冷饮市场今后将要如何发展，才能让其市场空间无限延伸呢？我们认

为，今后冷饮行业的发展将呈现如下趋势：从根本上改变其季节产品的特性。将冷饮产品属

性从防暑降温转向休闲食品，从夏季集中销售逐渐转向一年四季常年消费。冷饮产品成为日

常休闲食品后，冰淇淋就不仅仅出现在烈日炎炎的夏季，今后在冰天雪地的冬季烤着火炉吃

雪糕也能成为一种时尚的休闲行为。

    《2014-2020年中国冷饮行业监测与未来发展策略咨询报告》是根据研究中心多年来对中国

细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律，对我国冷饮行业的市场环境、生产经

营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预

测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展

战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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