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二、说明、目录、图表目录

    如今餐饮市场的竞争日益激烈，连锁经营有规模效益，竞争力较强，将成为我国餐饮业未

来的发展趋势和主导模式。我国的餐饮连锁店不仅在数量方面增长很快，实力也明显在壮大

。随着我国人均收入的逐年增加和生活节奏的加快，快餐在餐饮业内所占的销售比重和份额

越来越大，渐渐占据了主导地位，相应的，中式快餐连锁店近年来也有了长足发展。

    在中国其实早已存在&ldquo;表面连锁&rdquo;的实体，但并未冠以&ldquo;连锁&rdquo;二字

，在改革开放前，众多的经营门店即已存在，只是分属政府部门所管辖，且无竞争，更无经

营及利润上的压力，所以也就没有思考突破瓶颈的对策。

    事实上中国对连锁业的接触与研究，可说是自1978年改革开放、外商进入中国市场且欲抢

占零售市场后，无论政府官员、学者或所谓的企业家才从&ldquo;谈判&rdquo;中学习，也因为

这无数次的&ldquo;谈判&rdquo;经验，使学者开始研究什么叫连锁业，更兴起学者、专家、官

员等赶紧到香港、泰国、日本、美国等地区考察连锁店，而这一考察热潮确保给中国的流通

业一个改革的新路，或许因为功力不足，造成相当多的连锁店只是招牌的一致，根本谈不上

统一进货、统一管理、统一标准规范等连锁店的精髓。

    在计划经济体制下，所有的物品从生产到销售皆有一定的流通管路，也就在这样的体制下

，通过学者专家考察后对连锁业的鼓吹，各行各业便吹起了连锁之风，接着号称连锁却无连

锁之实，搞了几年下来也尝到苦头，如资金不足、管理技术不佳、配送效率不好等问题，正

因为如此才思考开放引进外资在特区及沿海开放的六大城市做&ldquo;试点&rdquo;，但在引进

的过程中，却有种种的限制。

    本报告首先介绍了中国中餐连锁业发展环境、中国餐饮连锁行业发展局势，接着分析了中

国中餐连锁业运营的现状，然后介绍了中国中餐连锁市场运行局势、中国餐饮连锁行业经营

管理状况。随后，报告对中国餐饮连锁做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国中餐连

锁行业发展趋势与投资预测。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查

数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业    统计

数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数

据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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