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二、说明、目录、图表目录

    影视制作企业大致可分三个梯队，第一类是以中影集团、上影集团为代表的国有企业；第

二类便是以华谊兄弟为代表的大型民企；第三类便是数量众多的中小制作公司。无论是哪一

类企业，在影视行业，现金流是企业生存的关键。对于前两者而言，资金不是问题。大型制

作公司手头宽绰，而且不断会有资金争先恐后主动靠近，而绝大多数民营中小影视制作企业

，不仅囊中羞涩，而且不少还陷入了融资难和制作难的&ldquo;死循环&rdquo;。大型国有集团

凭借雄厚的积累和多元化的营销，财力比较雄厚，同时积极寻求新的业务增长点。中小企业

手头比较紧，但诸多中小影视制作公司，日子就不那么好过了。它们往往纠结于 &ldquo;资金

少、低成本、播映率低、收益率低、融资难&rdquo;的死循环。

　对于影视制作企业而言，目前资本利润最大化的资本并不是好的剧本和创意，目前国内影

视市场尚不成熟，&ldquo;眼球经济&rdquo;是市场主流。据统计，全国每年有1.5万小时的电

视剧下线，其中80%为民营中小制作公司的产品。而每年真正能够播出的只有5000小时左右。

这一问题带来的直接后果结果便是市场风险高，企业收益率不确定性大。与此同时，作为播

出平台的诸多电视台，在产品销售渠道具有绝对的话语权，主导着议价走向。自&ldquo;十二

五&rdquo;规划开始，国家就积极倡导大力扶持文化产业发展。2012年下发的《金融支持文化

产业振兴指导意见》后，各商业银行热情不可谓不高。但对于大多数商业银行而言，通过信

贷资金支持文化产业，尤其是影视产业，仍然是一件&ldquo;有心乏力&rdquo;的事情。由于电

视剧在播放前无法获知观众的喜好程度，因此他们在采购时更多的是基于过去的经验，包括

演员阵容、导演、编剧甚至制作公司等。这决定了在过去有成功经验的制作公司出品的影视

剧更容易受电视台的青睐，从而形成正向循环，其收入也能更具前瞻性和稳定性。2011年初

中国3D立体银幕数1355个，目前已达到8600块，是全世界3D立体银幕数的一半。 2010年中国

投资过亿的华语电影5部，2012年达到15部，预计未来会以每年20%的速度递增。可以看到，

国内现在越来越多的影片在做3D电影。从全球来看，目前实拍的3D电影依然很少，中国电影

投资规模达到一个亿以上，基本上都适合来做3D立体电影。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发

展研究中心、国家海关总署、文化部，内外相关刊物的基础信息以及电影制作行业研究单位

等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料。

　本电影制作行业报告，立足于电影制作行业整体发展大势，对中国电影制作行业运行数据

、市场格局等进行了分析及预测，并对电影制作各个大类及各区域市场进行探讨和研判，最

后在前面大量分析、预测的基础上，研究了电影制作行业今后的发展与投资策略，为电影制

作企业生产、销售、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整



经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情

报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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