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一、报告报价

《2014-2020年中国会展旅游市场监测与投资前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    会展旅游是借助举办国际会议、研讨会、论坛等会务活动以及各种展览会而开展的旅游形

式，是北京市旅游产品开发的一个重点。目前，国际会议旅游具有组团规模大、客人档次和

消费额高、停留时间长、涉及相关服务行业多、成本低、利润丰等特点，在欧洲、北美、亚

洲的香港和新加坡，会议已经成为一门产业。具有展览性质的会议也在迅速增加，1998年

至1999年度国际上登记的展览会达21950个。北京每年举办的各类会务和展览占全国的80%

～85%，会展旅游者在北京市游客中的数量和消费比例逐年上升，发展会展旅游大有可为。

    国内外许多学者对会展旅游也作出了各种界定，但仍未有统一的内涵。如以研究事件旅游

而闻名的学者盖茨（GETZ）就认为，展览会、博览会、会议等商贸及会展事件是会展业

（MEETINGINDUSTRY）的最主要的组成部分。同时，有许多学者主张将会展旅游概念泛化

。本文所讨论的会展旅游对应发达国家所指M、I、C、E细分事件旅游市场的概念，

即Meetings（会议）、Incentives（奖励旅游）、Conventions（大会），Exhibitions（展览），

并包括节日庆典和体育赛事为主题的节事(Events)在内的旅游形式。即会展旅游是指借助举办

的各种类型的会议、展览会、博览会、交易会、招商会、文化体育、科技交流等活动，吸引

游客前来洽谈贸易，观光旅游，进行技术合作、信息沟通和文化交流，并带动交通、旅游、

商贸等多项相关产业发展的一种旅游活动。

    尽管会展业和旅游业是两个独立的产业部门，但是会展与旅游的相互介入是经济活动发展

普遍联系的外在表征。会展业和旅游业同属于第三产业，具有较强的产业关联性，举办会展

不仅使当地的展览馆、饭店、餐饮服务业受益，而且对相关的电信、交通、购物、旅游服务

以及城市市政建设，都有积极的促进作用。从事会展业是旅游有多元化战略之一，而会展业

则可以利用旅游业提供的各种服务和资源，二者紧密相连、相辅相成、互为补充。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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