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二、说明、目录、图表目录

    成品油作为国民经济的重要商品，从1950年至1985年的30多年里，一直是由原商业部统购统

销。经营业务的重点主要是批发、实行三级批发体制和&ldquo;三固定&rdquo;（固定批发环节

、固定供应范围、固定倒扣率），作为零售环节的加油站数量很少。

　我国加油站快速增加是在20世纪90年代初期。1992年国内零售市场试验性开放，成品油价

格实行&ldquo;双轨制&rdquo;以后，由于经营成品油批零差价大、利润丰厚，国内社会各业和

各种经济成份纷纷涉足加油站，数量急剧增加。从此，审批、兴建加油站成为社会各业追逐

的利润增长点。到目前为止，社会各业加油站数量约占社会总量的一半左右，其中一些经营

管理比较规范的加油站加入到了两大集团特许加油站体系，成为特许加油站。在此期间，国

外几大石油公司也以各种方式进入国内市场。

　到2013年，全国加油站总量达到9万多家。其中，中石油自营及特许加油站占全国加油站总

数近两成；中石化自营及特许加油站数量占全国加油站总数的1/3左右；其他国有、民营、外

资加油站约占全国加油站总数的50%。民营企业发展迅速，外资企业加快进入，我国加油站

行业呈现国企、民企、外企&ldquo;三足鼎立&rdquo;的发展态势。

　全球经济呈现一体化趋势，这就意味着中国石油、石化行业将直接面临国际市场竞争。面

对全球性跨国公司的重组及全球战略的变化，加之这些公司在成品油分销业务上先进的管理

方式和技术，国际油市的动荡不安，未来国内成品油市场的竞争将十分激烈，国内成品油销

售行业将面临严峻的挑战。

　审视国内成品油市场环境，一个微妙的变化日益清晰，那就是作为成品油销售最前端的加

油站被推到了市场最前沿。作为石油工业链条中的重要一环，加油站行业同样维系着国民经

济命脉。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、中

国石油和化学工业协会等国内外相关刊物的基础信息以及加油站行业研究单位等公布和提供

的大量资料，结合深入的市场调查资料，首先介绍了加油站的相关概念及世界各国加油站行

业的发展情况，接着介绍了我国近年来的成品油市场，紧接着对我国加油站行业进行了详尽

的剖析、对加油站的营销策略，发展战略进行了研究并提出了相关策略建议，对加油站的非

油品业务进行了分析，对三大石油巨头的加油站发展进行了描述，最后在前面大量分析、预

测的基础上，研究了加油站行业今后的发展与投资策略。

　本加油站行业报告，为加油站企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整

经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情

报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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