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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    果汁是以水果为原料经过物理方法如压榨、离心、萃取等得到的汁液产品，一般是指纯果

汁或100%果汁。果汁按形态分为澄清果汁和混浊果汁。澄清果汁澄清透明，如苹果汁，而混

浊果汁均匀混浊，如橙汁；按果汁含量分为纯果汁和果汁饮料。

    2007-2011年中国果汁行业销售收入呈现逐年增长趋势，2010年行业销售收入为656.38亿元，

同比增长20.58%;2011年销售收入为930.78亿元，同比增长31.47%。中国人口众多，成为果汁行

业持续增长的重要支撑。

    近几年来复合型果汁饮料及果蔬汁饮料发展较快，市场上常见的有菠萝汁或橙汁等热带果

汁与不同蔬菜汁的复合果汁饮料。同时功能型果汁饮料如花卉饮料、富碘果汁饮料、高纤维

饮料、其他保健新材料饮料作为新的营养概念发展较好，将果蔬汁与牛奶有机结合的果汁奶

，已经在我国乳品饮料及果蔬汁饮料市场上显示了巨大的消费需求。

    国家在&ldquo;十二五&rdquo;期间，还继续以改善民生、满足人民群众物质文化需要为目的

，以促进消费结构升级为重点，在扩大消费的同时，要求处理好扩大消费规模和优化消费结

构的关系，实现消费又好又快发展;形成与国情相适应的文明、节约、绿色、低碳的消费模式

，实现消费的可持续发展。结合2003-2011年中国果汁市场发展情况，前瞻网估计2012-2015年

行业销售收入增长率有望保持在20%左右的水平，2015年行业销售收入有望接近2000亿元。

    中国虽人口众多，果汁饮料的消费量却较低，人均年消费量还不到1公斤，是世界平均水平

的1/10，发达国家平均水平的1/40。这表明，果汁饮料在中国仍有巨大的发展空间。随着城乡

居民生活水平的逐步提高，果汁饮料的消费必将进一步增长，未来中国果汁行业的发展前景

看好，与此同时也具备了非常好的投资优势。

    中国果汁饮料竞争日趋激烈，市场上存在三股竞争力量：一支是台湾背景的企业统一和康

师傅，以包装的创新和口味取胜；一支是包括汇源、娃哈哈等的国内知名企业；还有一支是

大的跨国公司如可口可乐、百事可乐等。市场上集中了娃哈哈、汇源、农夫果园、统一鲜橙

多、美汁源果粒橙、酷儿、露露等众多一线饮料品牌。由于大品牌的激烈竞争，使得外来品

牌很难进入果汁饮料市场，同时果汁饮料的价格日益透明化，厂家和经销商的利润在不断变

薄。寻找新的利润增长点，成为企业的当务之急。而要想在竞争激烈的果汁市场取得领先地

位，适合市场需要的差异化经营则是关键。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。PS：本报告将保持时实更新，为企业提供最新资讯，使企业能及时把握

局势的发展，及时调整应对策略。
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