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二、说明、目录、图表目录

    家用电器主要指在家庭及类似场所中使用的各种电气和电子器具。又称民用电器、日用电

器。家用电器使人们从繁重、琐碎、费时的家务劳动中解放出来，为人类创造了更为舒适优

美、更有利于身心健康的生活和工作环境，提供了丰富多彩的文化娱乐条件，已成为现代家

庭生活的必需品。家用电器问世已有近百年历史，美国被认为是家用电器的发祥地。家用电

器的范围，各国不尽相同，世界上尚未形成统一的家用电器分类法，有的国家将照明器具列

为家用电器的一类，将声像电器列入文娱器具，而文娱器具还包括电动电子玩具。

    在家庭及类似场所中所使用的各种电器。又称民用电器、日用电器。美国是家用电器的发

扬地。1879年美国T.A.爱迪生发明白炽灯。开创了家庭用电时代。20世纪初，美国E.理查森发

明的电熨斗投放市场，促使其他家用电器相继问世。吸尘器、电动洗衣机、压缩机式家用电

冰箱、电灶、空调器、全自动洗衣机应运而生。19世纪80年代，爱迪生效应的发现和验证电

磁波存在的实验，为电子学的诞生创造了条件。20世纪初，英、美等国相继发明了第一代电

子器件&mdash;&mdash;电子管。1919 年超外差式接收机问世，为收音机发展创造了条件

。1923～1924年，美国V.K.兹沃雷金发明了摄像管和显像管，1931年组装成世界上第一个全电

子电视系统。1954年美国始用彩色电视广播。磁性（钢丝）录音机和磁带录音机是先后

在1898年和1935 年问世的，在荷兰飞利浦公司1963年发明盒式磁带的基础上，盒式磁带录音

机迅速普及。集成电路的发明，使电子技术进入微电子技术时代，使家用电器提高到一个新

的水平。

    家用电器的分类方法在世界上尚未统一。但按产品的功能、用途分类较常见，大致分为8类

。①制冷电器。包括家用冰箱、冷饮机等。②空调器。包括房间空调器、电扇、换气扇、冷

热风器、空气去湿器等。③清洁电器。包括洗衣机、干衣机、电熨斗、吸尘器、地板打蜡机

等。④厨房电器。包括电灶，微波炉、电磁灶、电烤箱、电饭锅、洗碟机、电热水器、食物

加工机等。⑤电暖器具。包括电热毯、电热被、水热毯、电热服、空间加热器。⑥整容保健

电器。包括电动剃须刀、电吹风、整发器、超声波洗面器、电动按摩器。⑦声像电器。包括

微型投影仪、电视机、收音机、录音机、录像机、摄像机、组合音响等。⑧其他电器，如烟

火报警器、电铃等。

    随着生活的提高 ，净水器也成为家用电器中的一员，越来越多的家庭使用这种新型的电器

产品：随着世界上大多数的水体污染严重，加剧了水资源紧缺的矛盾。传统的自来水处理方

法，已不能保证提供品质优良的饮用水，而且在市政供水中还存在着二次污染的问题，如高

层的水箱供水，漫长的自来水输送管线，都会造成潜在的铁锈，泥沙以及微生物等污染问题

。因此，各种品牌的净水器应运而生,并且各种净水器使用的过滤方法与过滤材料也有所不同



。其中国产的好自然、美的品牌净水器产品符合国人饮水标准。

    家用电器，简称家电，是指以电能来进行驱动（或以机械化动作）的用具，可帮助执行家

庭杂务，如炊食、食物保存或清洁，除了家庭环境外，也可用于公司行号或是工业的环境里

。基本上，家用电器分为大型家电（白色家电、黑色家电）和小家电。

    《2014-2020年中国二手家用电器行业市场发展格局及未来投资方向咨询

报www.cction.com/report/201402/101957.html》是在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国海关总署、相关行业协会

、国内外相关刊物的基础信息以及相关行业专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深

入的市场调查资料，立足于后金融危机对全球及中国宏观经济、政策、主要行业的影响，重

点探讨了二手家用电器行业的整体及其相关子行业的运行情况，并对未来二手家用电器行业

的发展趋势和前景进行分析和预测。

    报告数据及时全面、图表丰富、反映直观，在对市场发展现状和趋势进行深度分析和预测

的基础上，研究了二手家用电器行业今后的发展前景，为企业在当前激烈的市场竞争中洞察

投资机会，合理调整经营策略；为战略投资者选择恰当的投资时机，公司领导层做战略规划

，提供了准确的市场情报信息以及合理的参考性建议。
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