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二、说明、目录、图表目录

    2013年9月，汽车平面广告投放额超过20亿，传统金九银十的到来以及小排量购置税等购车

优惠政策更促使商家打破常规，加大广告投入，达到前十个月最高值。1-10月份广告额排名

前十位的汽车品牌中，除奔腾外，其他品牌在9月份的广告投入均有显著提升，特别是比亚迪

、奥迪、天籁等品牌在9月份广告额的环比增幅在1-3倍之间，仅这三个品牌总广告额增加量

就接近3亿元，表明其加大重点产品推广力度，全面争夺潜在消费者的决心。与报纸类平媒相

比，汽车产品广告主对杂志的广告投放程度较为统一，各月份间的广告投放额总体差异较小

。

    汽车广告多早在2013年央视黄金资源广告招标竞购大会上就已经初露端倪了。汽车企业广

告投入规模达到36.6亿元。而据媒体此前统计，2012年央视广告招标中，汽车行业整体广告额

约为19亿元，此次投入增幅近九成。得益于央视广告营销，汽车的价格也随之水涨船高。

    和其他的广告相比，汽车广告显然更&quot;不差钱&quot;，新闻联播报时组合广告明标竞投

阶段，有三家企业合计10.66亿瓜分了新闻联播报时广告，其中两家为汽车企业，一家4.99亿

，一家3.52亿。在栏目冠名招标中，汽车企业也鹤立鸡群，某汽车业以1.6999亿元中标《梦想

合唱团》的冠名权，1.4199亿元中标《中国好功夫》冠名权，两项中标共计花费金额3.12亿元

。

    2007年上半年，我国汽车整车出口继续呈现快速增长态势。整车出口24.12万辆，同比增

长71.3%；出口总金额27.05亿美元，同比增长1.1倍。其中载货车出口10.40万辆，同比增

长59.08%；轿车出口6.70万辆，同比增长94.52%；客车出口3.04万辆，同比增长2.4倍；越野车

出口1.04万辆，同比增长5.8倍。

    近年来，我国汽车工业发展迅猛。2007年我国汽车产量达到888万辆，连续9年保持两位数的

增长速度，成为世界最主要的汽车生产大国之一。汽车工业在我国国民经济中处于重要位置

，2007年我国汽车工业占全国GDP的2.1%，占第二产业GDP的4.5%，支柱产业地位明显。鉴

于此，有个问题大家可能比较关注，目前我国汽车工业的中坚力量是谁呢？是谁在主导着我

国汽车工业的发展？本文根据最新整理的2007年我国汽车工业各经济成分投资控股情况对汽

车行业和各个小行业作简要分析。

    互联网媒体的发展日新月异，不断创新的模式对传统媒体形成了很大影响。在吸引了超过5

亿受众的同时，也越来越得到广告主的青睐。广告主在互联网上投放的广告比例快速提升，

汽车厂商在互联网投放广告十分积极，逐渐成为中国互联网最大的行业广告主。将来5年，中

国汽车网络广告市场规模将呈现阶段性扩大的趋势，每年的达到投放高峰，，整体来说各季

度同比增长规模趋缓。2014年Q2中国汽车网络广告市场规模为16亿元，，同比去年增



长11.88%。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国际汽车协会、中国汽车广告协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、铝土矿

行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据

，对我国汽车广告市场的发展状况、、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预

测等进行了分析。报告重点分析了汽车广告的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对铝

土矿市场风险进行了预测，为铝土矿生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和

可借鉴的操作模式，对欲在铝土矿行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国铝

土矿行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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