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二、说明、目录、图表目录

    绿茶是指采取茶树新叶，未经发酵，经杀青、揉拧、干燥等典型工艺，其制成品的色泽，

冲泡后茶汤较多的保存了鲜茶叶的绿色主调。常饮绿茶能防癌和降血脂，防电脑辐射。吸烟

者可减轻尼古丁伤害。

    绿茶作为中国的主要茶类之一，年产量在10万吨左右，位居全国六大初制茶之首。中国生

产绿茶的范围极为广泛，河南、贵州、江西、安徽、浙江、江苏、四川、陕西（陕南）、湖

南、湖北、广西、福建为我国的绿茶主产省份。

    绿茶，又称不发酵茶。绿茶是未经发酵制成的茶，因此较多的保留了鲜叶的天然物质，含

有的茶多酚、儿茶素、叶绿素、咖啡碱、氨基酸、维生素等营养成分也较多。绿茶中的这些

天然营养成份，对防衰老、防癌、抗癌、杀菌、消炎等具有特殊效果，是其他茶类所不及的

。绿茶是以适宜茶树新梢为原料，经杀青、揉捻、干燥等典型工艺过程制成的茶叶。其干茶

色泽和冲泡后的茶汤、叶底以绿色为主调，故名绿茶。绿茶是将采摘来的鲜叶先经高温杀青

，杀灭了各种氧化酶，保持了茶叶绿色，然后经揉捻、干燥而制成，清汤绿叶是绿茶品质的

共同特点。绿茶是未经发酵的，中国产量最多，饮用最为广泛的一种茶。它的特点是汤清叶

绿，营养丰富，可以防止疾病。

    发源从有文字记载的历史来看，蒙顶山是我国历史上有文字记载人工种植茶叶最早的地方

。从现存世界上关于茶叶最早记载的王褒《童约》和吴理真在蒙山种植茶树的传说，可以证

明四川蒙顶山是茶树种植和茶叶制造的起源地。绿茶最早起源于巴地（今川北、陕南一带）

，据《华阳国志－巴志》记载：当年周武王伐纣时，巴人为犒劳周武王军队，曾&ldquo;献

茶&rdquo;。《华阳国志》是信史，可以认定：不晚于西周时代，川北（七佛贡茶）的巴人就

已开始在园中人工栽培茶叶。因此巴人种茶的历史可以追溯到3,000年以前是不争的事实。

    本报告首先介绍了中国茶产业运营态势、中国高端品牌绿茶行业市场发展环境等，接着分

析了中国高端品牌绿茶市场运营的现状，然后介绍了中国高端品牌绿茶市场竞争格局。随后

，报告对中国高端品牌绿茶做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国高端品牌绿茶行业

发展趋势与投资预测。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，

商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要

来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证

券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 
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