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二、说明、目录、图表目录

    经过十多年的钟表产业第二轮发展，目前我国已成为世界钟表行业生产大国，产品产量位

居世界前列；产品品种也呈现多样化和系列化，从过去的几十种，发展到目前的几百种，基

本上满足了我国不同消费群体的需求。

　中国钟表制造业逐渐形成以中小企业为主体的集群式发展结构，民营企业和三资企业迅速

扩张（占企业总数70%以上）。已形成广东珠三角地区、福建、浙江、江苏、山东、天津等

六个主要产区。

　中国制表业发轫于20世纪50年代，虽然相比起来起步较晚，但发展的速度却是惊人的，瑞

士、日本和中国三大钟表集群的格局已形成。目前，中国已经推出了自有的复杂功能手表，

并且屡在国内外媒体上曝光，这对于中国钟表品牌的推广非常有利，也强化了&ldquo;世界钟

表业应有中国表的位置&rdquo;这样一种良好的印象。

　2012年1-12月，钟表行业累计完成工业销售产值同比增长16.33%，累计完成出口交货值同比

增长11.21%，累计产销率98.03%。

　2013年1-12月，全国规模以上钟表制造企业累计主营业务收入同比增长11.4%，实现利润总

额同比下降5.2%，完成税金总额同比增长27.5%。

　2014年1-3月，全国钟产量为31,248,946只，同比增长4.83%。

　整体来看，中国钟表制造业通过扩大内需市场、提高出口产品附加值的方式，已经逐步走

出金融危机不利影响，随着以深圳市钟表产业集聚基地为代表的一批新的产业集聚基地的建

成，中国钟表行业已经迈入转型升级的关键时期。

　随着大量外贸型企业转投国内市场，国产钟表在国内市场的份额逐渐扩大。尤其是二线城

市市场，具有极大的市场潜力，有望在近年显现，省会及副省级城市将逐渐成为我国钟表行

业的重要新兴市场。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家商务部、国

家工业和信息化部、中国轻工业联合会、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国钟表

产业协会、国内外相关刊物的基础信息以及钟表行业研究单位等公布和提供的大量资料，结

合深入的市场调查资料，立足于世界钟表行业整体发展大势，对中国钟表行业的发展情况、

产销状况、市场格局与分布、部分地区钟表市场的发展状况、钟表消费态势等进行了分析及

预测，并对未来钟表行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析

、预测的基础上，研究了钟表行业今后的发展与投资策略。

　本钟表行业报告，为钟表生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市

场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供



了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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