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二、说明、目录、图表目录

    中国的金刚石探明储量和产量均居世界第10名左右，年产量在20万克拉，钻石主要在辽宁

瓦房店、山东蒙阴和湖南沅江流域，其中辽宁瓦房店是目前亚洲最大的金刚石矿山。中国

于1965年先后在贵州和山东找到了金伯利岩和钻石原生矿床。1971年辽宁瓦房店找到钻石原

生矿床。目前仍在开采的两个钻石原生矿床分布于辽宁瓦房店和山东蒙阴地区。钻石砂矿则

见于湖南沅江流域、西藏、广西以及跨苏皖两省的郯庐断裂等地。 　　

    目前中国钻石主要产地有三个：辽宁瓦房店，山东蒙阴&mdash;临沭，湖南沅江流域.都是金

伯利岩型，但湖南尚未找到原生矿.其中辽宁的质量好，山东的个头较大. 　　

    2013年，我国珠宝市场总体上好于2012年，有两个数据可以佐证。一个是国家统计局统计，

全国限额以上企业（单位）社会消费品零售总额中，金银珠宝销售额为2959亿元，同比增

长25.8%。一个是商务部监测3000家重点零售企业数据，金银珠宝销售增长22.3%。

    据中宝协综合调查的数据，2013年，我国黄金消费大于1200吨，同比增长超过20%，首饰用

铂金消费大约50吨，白银首饰及器皿需求1500吨左右。

    2013年，上海钻石交易所钻石交易额达到43.27亿美元，其中成品钻石一般贸易进口17.05亿

美元，同比增长7.8%，终端市场钻石镶嵌类产品销售总额在300亿元左右。

    2013年，我国珍珠年产量约800吨，依然占据全球总产量的90%以上，国内市场销售额70多

亿元，并且出现产量减少、质量提高、价格上升的好局面。彩宝市场2013年与2012年相比较

增幅不大，但是业内外普遍看好。流行饰品企业则在国外市场不断萎缩的现实中，加快了环

保型新产品的研发，加大了国内市场拓展的力度。而一些小新品种，诸如南红玛瑙和俄罗斯

碧玉等因性价比较高，市场相对活跃。

    2013年最冷的市场应是翡翠。无论是专业市场还是店面或柜台，人气普遍不足，多数企业

销售业绩较2012年降低30%&mdash;60%。但是，白玉、水晶、玛瑙等玉石市场相对较好，特

别是金玉结合的饰品增幅较大。整个玉石市场销售额200亿元左右。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国钻石市场监测及发展战略研究报告》共十二章。首先

介绍了中国钻石行业的概念，接着分析了中国钻石行业发展环境，然后对中国钻石行业市场

运行态势进行了重点分析，最后分析了中国钻石行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国

钻石行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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