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二、说明、目录、图表目录

    咖啡是世界三大饮品之一，经1500多年的发展现时已遍布世界的每一个角落，是西方文化

的象征之一。调查研究表明，全球每年要喝掉74亿杯咖啡，相当于每天要喝掉2000万杯，平

均每人每年要喝掉120杯。咖啡豆的年销售额为300亿美元，在主要商品销售榜上仅次于石油

，位居第二，而世界咖啡总体消费市场年零售额更是超过500亿美元。现时全球有超过50个国

家生产咖啡，咖啡产业的发展为全世界一亿人口提供了就业机会，可以说，咖啡和我们现代

人的生活是息息相关的。在我国，随着经济的快速发展，人们对生活品质的要求也越来越高

，咖啡的引入正是迎合了我国人，尤其是城市居民的这方面需求。

　近十年来咖啡店如雨后春笋般地在我国各大城市的街头涌现，尤其是随着星巴克、上岛等

数家大型企业集团的进入，市场上呈现出一片热闹景象。虽然目前国内人均咖啡消费量与欧

美国家相比还有很大的差距，但我国的咖啡市场正在以每年20%以上的速度扩大，我国的咖

啡市场有着巨大的增值空间。目前，在我国咖啡行业中，比较知名的咖啡连锁系统有星巴克

、上岛、米萝、迪欧、两岸、名典、老树、新岛，真锅、BLENZCOFFEE、SPRCOFFEE

、COSTACOFFEE等，其中以意式咖啡美式风格为经营模式的星巴克规模最大。仅北京、上

海这两个城市就有2000多家咖啡店的市场容量。

　目前我国平均每年每人的咖啡消费量还不到一杯，即使是城市，咖啡消费量也仅是每年每

人4杯，这与欧美国家人均每天3杯的消费量相比较，人均消费量几乎微乎其微。但我国咖啡

消费增长势头非常可观，我国咖啡消费年增长率为20%左右，而世界咖啡消费年增长率仅

为2%.

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发

改委、国务院发展研究中心、连锁经营协会、咖啡行业协会、中企顾问网、全国及海外多种

相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国咖啡连锁及各子行业的发展

状况、上下游行业发展状况、竞争替代产品、发展趋势、新产品与技术等进行了分析，并重

点分析了我国咖啡连锁行业发展状况和特点，以及我国咖啡连锁行业将面临的挑战、企业的

发展策略等。报告还对全球的咖啡连锁行业发展态势作了详细分析，并对咖啡连锁行业进行

了趋向研判，是咖啡连锁经营、开发企业，服务、投资机构等单位准确了解目前咖啡连锁业

发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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