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二、说明、目录、图表目录

    气体产品种类繁多，大致可以分为一般工业气体和特种气体两大类。一般工业气体产销量

大，但对纯度要求不高。特种气体产销量虽小，但根据不同的用途，对不同特种气体的纯度

或组成、有害杂质允许的最高含量、产品的包装贮运等都有极其严格的要求，属于高技术，

高附加值产品。通常，可以将特种气体分为三类，即高纯或超高纯气体、标准校正气体和具

有特定组成的混合气体。气体产品作为现代工业重要的基础原料，应用范围十分广泛，在冶

金、钢铁、石油、化工、机械、电子、玻璃、陶瓷、建材、建筑、食品加工、医药医疗等部

门，均使用大量的常用气体或特种气体。随着我国国民经济的快速发展，气体产品应用范围

不断扩大，用量不断增加，新产品不断推出，纯度不断提高，市场需求不断扩大，产值增长

速度远远超过同期国民经济总值的增长速度，达到年12%的增长率。全国气体产品市场年销

售额约为400亿元。虽然气体工业总产值在国民经济生产总值中所占的比例不算大，但它对当

前飞速发展的微电子、航空航天、生物工程、新型材料、精密冶金、环境科学等高新技术部

门有重要影响，是这些部门不可缺少的原材料气或工艺气。正是由于各种新兴工业部门和现

代科学技术的需要和推动，气体工业产品才在品种，质量和数量等方面取得令人瞩目的飞跃

发展。

    工业气体被喻为工业的&quot;血液&quot;.随着中国经济的快速发展，工业气体作为国民经济

基础工业要素之一，在国民经济中的重要地位和作用日益凸显。我国工业气体市场空间广阔

，众多领域进入快速增长阶段。工业气体行业下游应用领域不断扩展，2002-2012年，能源，

环保，医疗的需求增长速度超过了传统的钢铁有色，再加上新型煤化工，尤其是煤制天然气

大发展、节能减排要求降低能耗以及国三国四标准要求降低汽柴油含硫量将在&quot;十二

五&quot;期间加快工业气体的需求增速。随着我国经济建设的稳定发展，国内工业气体的市

场需求不断增加，从2008年的588.31亿元逐步增加到2014年的1236亿元。

    2014年，全球工业气体市场规模约为825亿美元，同比2013年增长9.25%,较2013年的增幅有所

回升，主要原因是中国钢铁企业、光伏企业恢复速度超出行业预期，对工业气体市场需求增

加。2013年以来，中国房地产市场复苏迹象明显，拉动中国经济，尤其是钢铁和重化工领域

得以强劲复苏。2013年全球工业气体供应和相关服务市场也增长至839亿美元，也超出此前的

市场预期（830亿美元）。通过对2009-2014年全球&amp;中国工业气体市场规模增速对比发现

，除2011年外，中国工业气体增长速度都高于全球增长，甚至一度超过两倍的增长率。北美

和中国是未来工业气体的主要驱动市场，预计2015年全球工业气体市场规模将超过900亿美元

，同比增速将继续回升。
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6、超临界萃取领域需求分析

7、二氧化碳驱油领域需求分析

七、二氧化碳需求前景预测

第七节 稀有气体市场前景预测

一、稀有气体特性及工业用途

二、稀有气体包装运输方式

三、稀有气体制取技术分析

四、稀有气体市场规模分析

五、稀有气体市场需求分析

1、照明领域需求分析

2、激光器领域需求分析

3、电子领域需求分析

4、玻璃窗领域需求分析

5、显示器领域需求分析

6、空间技术领域需求分析

7、医疗领域需求分析



六、稀有气体需求前景预测

第九章 中国工业气体辅助设备行业运营分析

第一节 空分设备行业供求现状

一、空分设备行业发展历程

二、空分设备行业供给情况

1、空分设备行业产量

2、空分设备行业总产值

3、空分设备行业供给趋势

三、空分设备行业销售情况

1、空分设备行业需求分布

2、空分设备行业销售规模

3、空分设备行业需求趋势

四、空分设备行业发展前景

第二节 空分设备行业竞争格局

一、空分设备企业市场占有率

二、空分设备行业市场集中度

第三节 其他辅助设备市场供求分析

一、真空泵行业产销分析

1、真空泵行业供给情况

2、真空泵行业需求情况

二、空气压缩机行业产销分析

1、空气压缩机行业供给情况

2、空气压缩机行业需求情况

三、金属压力容器行业产销分析

1、金属压力容器行业供给情况

2、金属压力容器行业需求情况

四、实验分析仪器行业产销分析

1、实验分析仪器行业供给情况

2、实验分析仪器行业需求情况

第四部分 工业气体行业竞争格局分析

第十章 工业气体行业区域市场分析

第一节 行业总体区域结构特征及变化



一、行业区域结构总体特征

二、行业区域分布特点分析

三、行业企业数的区域分布分析

第二节 山东省工业气体行业发展分析

一、山东省空分设备市场需求规模

二、山东省钢铁冶炼行业发展规模

三、山东省工业气体行业重点企业

四、山东省工业气体行业发展现状

五、山东省工业气体需求产业分析

六、山东省工业气体行业配套政策

七、山东省工业气体行业前景预测

第三节 江苏省工业气体行业发展分析

第四节 四川省工业气体行业发展分析

第五节 广东省工业气体行业发展分析

第六节 浙江省工业气体行业发展分析

第七节 上海市工业气体行业发展分析

第八节 湖南省工业气体行业发展分析

第九节 其他地区工业气体行业发展分析

第十一章 2015-2020年工业气体行业竞争策略

第一节 行业总体市场竞争状况分析

一、工业气体行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

二、工业气体行业企业间竞争格局分析

1、不同地域企业竞争格局

2、不同规模企业竞争格局

3、不同所有制企业竞争格局

三、工业气体行业集中度分析



1、市场集中度分析

2、企业集中度分析

3、区域集中度分析

4、各子行业集中度

5、集中度变化趋势

四、工业气体行业SWOT分析

第二节 中国工业气体行业竞争格局综述

一、工业气体行业竞争概况

二、中国工业气体行业竞争力分析

三、中国工业气体产品竞争力优势分析

四、工业气体行业主要企业竞争力分析

第三节 2014-2015年工业气体行业竞争格局分析

一、2014-2015年国内外工业气体竞争分析

二、2014-2015年我国工业气体市场竞争分析

三、2014-2015年我国工业气体市场集中度分析

四、2014-2015年国内主要工业气体企业动向

第四节 工业气体市场竞争策略分析

一、产品定位策略

二、产品开发策略

三、渠道销售策略

四、品牌经营策略

五、服务策略

六、价格风险规避策略

第十二章 2015-2020年工业气体行业领先企业经营形势分析

第一节 中国工业气体企业总体发展状况分析

一、工业气体行业企业规模

二、工业气体行业工业产值状况

三、工业气体行业销售收入和利润

四、工业气体行业企业排名分析

第二节 中国领先工业气体企业经营形势分析

一、杭州杭氧股份有限公司

1、企业发展概况分析



2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业品牌及消费群分析

9、企业供应模式分析

10、企业未来发展战略

二、广州市粤港气体工业有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业竞争优劣势分析

8、企业品牌及消费群分析

9、企业主要客户分析

10、企业未来发展战略

三、林德集团

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业品牌及消费群分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业供应行业分析

10、企业未来发展战略

四、莱芜天元气体有限公司



1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业品牌及消费群分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业重点项目分析

10、企业未来发展战略

五、南京特种气体厂有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业品牌及消费群分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业重点产品分析

10、企业未来发展战略

六、盈德气体（集团）有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业品牌及消费群分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业气体种类分析

10、企业未来发展战略



七、武汉钢铁集团氧气有限责任公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业科研创新分析

10、企业未来发展战略

八、抚顺新港气体工业有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业从业人员分析

10、企业未来发展战略

九、上海中远化工有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业&ldquo;十二五&rdquo;发展



10、企业未来发展战略

十、北京首钢氧气厂

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业产品服务分析

10、企业未来发展战略

十一、济南鲍德气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业技术力量分析

10、企业未来发展战略

十二、上海磊诺工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析



9、企业供气地区分析

10、企业未来发展战略

十三、珠海大林湾工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业生产设备分析

10、企业未来发展战略

十四、太钢（集团）比欧西气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业制气设备分析

10、企业未来发展战略

十五、湖南湘钢梅塞尔气体产品有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析



8、企业竞争优劣势分析

9、企业品牌分析

10、企业未来发展战略

十六、苏州金宏气体股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业运输服务分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业技术研发分析

10、企业未来发展战略

十七、苏州六方工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业气体工程分析

10、企业未来发展战略

十八、东莞市大山气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析



7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业主要供应地区

10、企业未来发展战略

十九、陕西秦风气体股份有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业发展空间分析

10、企业未来发展战略

二十、上海宝钢气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业技术创新分析

10、企业未来发展战略

二十一、上海成功气体工业有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析



6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业设备情况分析

10、企业未来发展战略

二十二、龙口华东气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业设备员工分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业主要产品分析

10、企业未来发展战略

二十三、普莱克斯（中国）投资有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业客户管理分析

10、企业未来发展战略

二十四、武汉纽瑞德气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析



5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业典型客户分析

10、企业未来发展战略

二十五、深圳市协兴昌工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业客户领域分析

10、企业未来发展战略

二十六、上海和立工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、产品应用领域分析

10、企业未来发展战略

二十七、惠州市博罗县坤佳工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析



4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业产品种类分析

10、企业未来发展战略

二十八、惠州市久策工业气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业设备规模分析

10、企业未来发展战略

二十九、包头市富华氧气有限责任公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析

3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业合作客户分析

10、企业未来发展战略

三十、无锡市远通气体有限公司

1、企业发展概况分析

2、企业组织结构分析



3、企业主营业务分析

4、企业生产能力分析

5、企业产品销量分析

6、企业经济指标分析

7、企业固定资产分析

8、企业竞争优劣势分析

9、企业运输能力分析

10、企业未来发展战略

第五部分 工业气体行业发展前景展望

第十三章 2015-2020年工业气体行业前景及趋势

第一节 2015-2020年工业气体市场发展前景

一、2015-2020年工业气体市场发展潜力

二、2015-2020年工业气体细分行业发展前景分析

三、工业气体下游产业前景预测

1、煤化工行业前景预测

2、石油化工行业前景预测

3、火力发电产业前景预测

4、光伏发电产业前景预测

四、工业气体行业发展前景预测

1、行业市场规模预测

2、行业进出口前景预测

第二节 2015-2020年工业气体市场发展趋势预测

一、2015-2020年工业气体行业发展趋势

1、气体外包大势所趋

2、氢能经济时代到来

3、跨国公司加速对中国市场的渗透

4、中国工业气体技术发展趋势分析

二、2015-2020年工业气体市场规模预测

1、工业气体行业市场容量预测

2、工业气体行业销售收入预测

三、2015-2020年工业气体行业应用趋势预测

四、2015-2020年细分市场发展趋势预测



第三节 2015-2020年中国工业气体行业供需预测

一、2015-2020年中国工业气体行业供给预测

二、2015-2020年中国工业气体行业产量预测

三、2015-2020年中国工业气体市场销量预测

四、2015-2020年中国工业气体行业需求预测

五、2015-2020年中国工业气体行业供需平衡预测

第十四章 2015-2020年工业气体行业投资价值评估

第一节 工业气体行业投资特性分析

一、工业气体行业进入壁垒分析

二、工业气体行业盈利因素分析

三、工业气体行业盈利模式分析

第二节 2015-2020年工业气体行业发展的影响因素

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2015-2020年工业气体行业投资价值评估分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析

三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

第十五章 2015-2020年工业气体行业投资机会与风险防范

第一节 工业气体行业投融资情况

一、行业资金状况分析

二、行业投融资现状及存在问题

三、行业投融资环境分析

四、&ldquo;十二五&rdquo;工业气体行业发展对投融资的新要求

第二节 2015-2020年工业气体行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分产品投资机会

三、重点区域投资机会

第三节 工业气体行业投资风险分析

一、工业气体行业政策风险

二、工业气体行业供求风险



三、工业气体行业宏观经济波动风险

四、工业气体行业关联产业风险

五、工业气体行业产品结构风险

第四节 工业气体行业投资特性分析

一、工业气体行业进入壁垒分析

二、工业气体行业盈利模式分析

三、工业气体行业盈利因素分析

第五节 空分设备企业投资气体产业

一、空分设备企业投资气体产业机会

二、空分设备企业投资气体产业现状

1、投资背景

2、投资现状

3、投资特点

三、空分设备企业投资气体产业问题

四、空分设备企业投资气体产业前景

五、空分设备企业投资气体产业建议

第六部分 工业气体行业发展战略研究

第十六章 2015-2020年工业气体行业面临的困境及对策

第一节 2015年工业气体行业面临的困境

一、中国工业气体行业发展的主要困境

二、外资企业抢占市场

三、国内企业技术落后

第二节 工业气体企业面临的困境及对策

一、重点工业气体企业面临的困境及对策

二、中小工业气体企业发展困境及策略分析

三、国内工业气体企业的出路分析

第三节 中国工业气体行业存在的问题及对策

一、中国工业气体行业存在的问题

1、无序发展

2、低水平竞争严重影响行业健康发展

3、气瓶管理混乱危及社会公共安全

4、企业内部管理水平亟待提高



二、工业气体行业发展的建议对策

1、加快制定气体行业规划，促进产业结构调整和升级

2、加大安全监管力度，消除各类安全隐患

3、加强行政许可管理，规范企业生产经营行为

4、加强气体行业自律，充分发挥行业协会作用

第四节 中国工业气体市场发展面临的挑战与对策

一、中国工业气体市场发展面临的挑战

二、提高中国工业气体整体竞争力的建议

三、加快中国工业气体发展的措施

第十七章 工业气体行业发展战略研究

第一节 工业气体行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 工业气体经营策略分析

一、工业气体市场细分策略

二、工业气体市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、工业气体新产品差异化战略

第三节 工业气体产业七化战略解析

一、&ldquo;七化&rdquo;战略，指引方向

二、做大做强，提高门槛

三、创新驱动，抢占高地

四、空分装备，同步发展

五、捕集CO2，转化利用

六、LNG冷能，巧用空分

七、氢能经济，早做准备

八、规范管理，本质安全



第四节 工业气体行业投资战略研究

一、2015年工业气体行业投资战略

二、2015-2020年工业气体行业投资战略

三、2015-2020年细分行业投资战略

第十八章 研究结论及发展建议

第一节 工业气体行业研究结论及建议

第二节 工业气体子行业研究结论及建议

第三节 工业气体行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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