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二、说明、目录、图表目录

    受党的十八大以来，特别是十八届三中全会提出了更完善的社会主义市场经济发展机制，

我国必将迎来经济发展的新的高潮，为旅游业的发展带来了经济和物质基础。加之出台并实

施的《旅游法》的制度保障，旅游正成为人们余暇时间消费热点之一。

　2014年全国旅行社总数为26709家，同比增长4.45%.宁夏、新疆、贵州、山西和河南5个省份

旅行社数量减少，减幅最大的宁夏为5.94%;其余27个省份旅行社数量都有不同程度的增长，增

幅最大的重庆为15.86%,内蒙古、海南、北京和天津4个省份增长超过10%.有11个省份旅行社数

量超过1000家，数量最多的江苏为2073家；有9个省份旅行社数量少于500家，数量最少的新疆

为92家。

　我国是拥有众多国有工业企业、非国有企业和外资企业的国家，其中企业数量超过10000家

的省市有：江苏、浙江、山东和广东四个省，从资源的角度看，这些数以万计的企业都是开

发的工业旅游点，潜力巨大。从1990年山西杏花村汾酒集团收取门票开展工业旅游以来，国

内开展工业旅游新增企业数量稳步增加，2014年也才仅340家。其中，1990-1996年，为工业旅

游发展的萌芽阶段，仅有13家企业开展旅游；1997年之后，增长速度明显加快，年均新增10

家以上；2000年起进入增长高峰期。开办旅游项目的企业总量保持快速增长的趋势，可以预

见，随着游客对工业旅游认识的深入，更多的工厂和企业将会开发工业旅游项目。但是，即

使是工业旅游大省（山东省）也只有39家，而山东省的企业数量有13467家，相比较其工业旅

游的数量就太少了。各省的国有企业数量和非国有企业数量之多，品牌企业之多，可开发多

种工业旅游产品和项目，潜力巨大。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家旅游局、世界旅游组织（NTO）、《

旅游管理》、中国旅游报、、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中企顾问网、国

内外相关报刊杂志的基础信息、工业旅游行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业

内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国工业旅游市场的发展状况、供需状况、竞

争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了工业旅游前十大企业的研发、

产销、战略、经营状况等。报告还对工业旅游市场风险进行了预测，为工业旅游生产厂家、

流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在工业旅游行业从事资

本运作的经济实体等单位准确了解目前中国工业旅游行业发展动态，把握企业定位和发展方

向有重要参考价值。
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