
2015-2020年中国黄酒市场

监测及发展前景预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com
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二、说明、目录、图表目录

    黄酒是中国的民族特产，也称为米酒（ricewine），属于酿造酒，在世界三大酿造酒（黄酒

、葡萄酒和啤酒）中占有重要的一席。酿酒技术独树一帜，成为东方酿造界的典型代表和楷

模。其中以中国绍兴黄酒为代表的麦曲稻米酒是黄酒历史最悠久、最有代表性的产品。它是

一种以稻米为原料酿制成的粮食酒。不同于白酒，黄酒没有经过蒸馏，酒精含量低于20%.黄

酒是我国的民族特产，属于酿造酒。在世界三大酿造酒（黄酒、葡萄酒和啤酒）中占有重要

的一席。酿酒技术独树一帜，成为东方酿造界的典型代表和楷模。黄酒以大米、黍米为原料

，一般酒精含量为14%-20%,属于低度酿造酒。黄酒含有丰富的营养，含有21种氨基酸，其中

包括有数种未知氨基酸，而人体自身不能合成必须依靠食物摄取8种必需氨基酸黄酒都具备，

故被誉为&quot;液体蛋糕&quot;.

　黄酒行业收入和利润增长较快，但销量增速已经放缓。据国家统计局数据显示，2008-2014

年黄酒行业的收入由74.62亿元增长到153.91亿元，复合增长率为15.58%;利润总额由6.20亿元增

长到17.12亿元，复合增长率达到22.53%.而Euromonitor数据显示，黄酒行业2008-2013年销量

从17.8亿升增长到了22.8亿升，年复合增长率为5.10%.而从黄酒平均单价可以看到近年来黄酒

平均价格上涨速度较快。

　《中国酿酒产业&quot;十二五&quot;发展规划》指出：预计到2015年，全国黄酒产量达

到240万千升，较&quot;十一五&quot;末增长79%,年均递增12%;销售收入达到230亿元，

较&quot;十一五&quot;末增长1.2倍，年均递增17%;利税40亿元，较&quot;十一五&quot;末增

长1.4倍，年均递增19%.随着黄酒的养生保健功能逐渐为国内消费者所认识，消费趋势明显提

升；而且随着国际贸易的不断扩大，黄酒出口量将继续增长，消费空间和行业利润有望逐步

提升。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海

关总署、国务院发展研究中心、中国黄酒工业协会、中国酿酒工业协会、中国轻工业协会、

中国经济景气监测中心、中企顾问网、国内外相关刊物的基础信息以及各省市相关统计单位

等公布和提供的大量资料。报告对我国黄酒行业的现状和发展、各项经营指标、消费者购买

行为、竞争格局、发展趋势和行业领先企业等专题进行深入的研究，并对中国黄酒行业各区

域市场状况以及行业优势企业予以了重点分析，结合新时期的各方面因素，用数字说话、图

文并茂，对中国黄酒行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对国家相关政策

进行了介绍和趋向研判，结合研究小组多年来的实践经验和对黄酒行业发展的专业化把握，

提出了可操性创新建议。本报告是黄酒生产、销售企业、研究机构、投资企业等单位准确了

解当前我国黄酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向的重要决策依据。
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