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二、说明、目录、图表目录

    健康产业是经济社会发展到一定阶段的产物。国内外迄今没有对健康产业做出过权威的界

定。一般来讲，健康产业是指直接或间接为人的健康提供相关产品和服务的各类社会经济组

织的集合。直接为人的健康提供产品和服务，如药品、医疗器械、医疗服务等；间接为人的

健康提供产品和服务，如保健食品、保健用品、健康管理等。目前，我国健康产业的产业链

已经逐步完善，新兴业态正在不断涌现。健康领域新兴产业包括养老产业、健康旅游、营养

保健产品研发制造、高端医疗器械研发制造，而新兴业态产品也呈现多元化趋势，健康需求

也不再局限于体检和治病，种类正在不断增加。我国作为拥有十三亿人口、从中等收入迈向

高收入的大国，健康产业极具发展前景。保守估计，2015年，我国健康产业的市场规模将达4

万亿。蓬勃发展的健康产业将成为我国国民经济的新增长点。

　2014年，我国60岁及以上老年人口超过2亿人，占总人口的14.3%.预计到2020年，这个数字

将达到2.43亿，2020年将突破3亿。广阔的潜在消费者，催生巨大市场发展空间，预计2020年

我国健康服务业总规模将达到8万亿元以上，健康服务业占据整个健康产业的80%,因此未来健

康服务业的投资潜力巨大。随着物质生活条件的改善，健康的生活方式也逐渐进入公众视野

，成为老百姓的生活追求。随之而来的，是健康体检、健康咨询、健康养老、体育健身、养

生美容、健康旅游等新兴服务需求的快速增长。为人们提供健康生活解决方案，成为大健康

服务产业最大的商机。

　在市场前景如此良好的环境下，同时也应该看到产业的各种弊端，以便及时做出调整，促

进产业发展。第一是可及性、可支付性与质量：很多年前，我们的目标是人人享有卫生保健

。这个很大程度上是可及性以及可支付性，质量是相对淡化一点；第二是政府主导难奏效，

现在所谓医改的重点，很大程度上是在这种可及性的基础上强调可支付性；第三是复杂的利

益格局，这个行业涉及的利益相关方非常多，包括管理方，包括卫生部、卫生厅、卫生局、

药监局等等，所以利益纠葛多，行业风险大。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海

关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国卫生和计划生育委员会、中企顾问网、国内

外相关报刊杂志提供的基础信息以及高等教育专业研究单位公布的大量资料，对国内外健康

产业发展状况，我国健康产业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要健康产业的发展状

况，中国健康产业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了健康产业的市场需

求状况，健康产业竞争状况，行业发展趋势，以及健康产业应当采取的发展策略，准确了解

目前健康产业发展动态，把握健康产业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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