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二、说明、目录、图表目录

    建筑装饰主要包括公共建筑装饰、住宅装饰和幕墙工程三大组成部分，公共建筑装饰行业

为建筑装饰行业的主要细分行业。公共建筑主要包括写字楼、科技园区、政府办公场所等办

公空间，精品店、购物中心、酒店、会展中心、银行等商业空间，以及医院、学校、机场等

公共设施。公共建筑装饰指通过建筑装饰设计和施工来保护公共建筑的主体结构、完善其使

用功能并美化其室内外空间的过程。从原材料供应、商业道具加工生产、设计、施工到最后

公共建筑物投入使用，本行业已经形成了一个完整的产业链 

    资料来源：智研数据中心整理

    近年来，建筑装饰行业伴随着我国经济发展已从传统的小行业发展成为了建筑业的三大支

柱性产业之一，公共建筑装饰行业也随之不断发展壮大。80年代中期开始公共建筑行业以改

革开放为契机得以发展迅速；90 年代中期之后由于住宅私有化得到具体落实，住宅装饰行业

得以快速发展；进入新世纪以来由于国民经济的持续高速发展，公共建筑装饰行业市场容量

进一步增大，再次出现了新的发展高潮。根据数据显示，公共建筑装饰行业2005 年至2012年

复合年增长率达12.49%，行业产值由5,500 亿提升到1.41 万亿，2012 年约占当年国内生产总值

的2.71%。根据《中国建筑装饰行业 &ldquo;十二五&rdquo;发展规划纲要》，公共建筑装饰行

业2015 年产值争取达到2.6 万亿，&ldquo;十二五&rdquo;期间平均年增长率达18.9%。

    我国公共建筑装饰行业除城市化进程及消费结构升级因素拉动需求外，还有以下三点因素

影响其增长：

    （1）写字楼市场的发展带来公共建筑装饰的需求

    A、写字楼供给和销售

    写字楼在持续活跃的市场氛围推动下，近年来我国写字楼市场供给和销售保持着良好的上

升态势：我国写字楼开发投资逐年上升，2014年全年写字楼开发投资4652 亿元，同比增

长38.16%；2003 年到2007 年我国写字楼销售面积年平均增长率达到了23.28%，在经历了金融

危机经济波动后，随着四万亿投入写字楼市场供给继续增加， 2014年写字楼销售面积达2883 

万平方米，2008 年至2014年写字楼销售面积年复合增长率达20.01%。

    写字楼开发趋势图（单位：亿元）

    资料来源：智研数据中心整理

    写字楼销售趋势图（单位：万平方米）

    资料来源：智研数据中心整理

    2013 至2016 年的未来4 年间写字楼未来也将保持充足供给，研究显示：如果所有在建项目均

按时交付，中国14 个主要城市新増写字楼总量将达到4,080 万平方米或每年接近1,000 万平方



米。

    2016 年相对于2012 年写字楼存量

    资料来源：智研数据中心整理

    B、写字楼租赁

    从写字楼租赁市场表现来看，根据研究显示，北京、上海、广州、成都、深圳、天津和重

庆等地写字楼租金价格指数自2012年起至今均保持了上涨趋势，其中2010 年至2012 年间一线

城市平均租金上涨42%，二线城市租金平均上涨24%。但受外商投资企业搁置或推迟扩张计划

和内资企业向租金相对便宜地区的非核心地区转移，写字楼市场未来租金的增长幅度将有可

能放缓。

    资料来源：智研数据中心整理

    一线城市仍是写字楼租赁的主要市场，同时二线城市的新兴中央商务区建设带来了新的写

字楼供应。在仲量联行跟踪的20 个中国城市中约有320 万平方米新增甲级办公楼竣工，其中

超过50%的新增供应量来自一线城市。研究显示，一些二线城市新区的楼宇从2010 年底开始

渐渐进入写字楼市场，预计杭州、广州、成都、宁波、南京、大连和重庆的新中央商务区

在2014年至2016 年之间将占到各自城市未来写字楼总供应的30%至70%。

    C、写字楼需求

    为了满足自身高效率办公需要并产生产业集群效应，企业产生了写字楼办公空间的需求，

这一需求深受整体经济环境和企业自身经营的影响。十一五期间我国GDP 增速均在9%以上，

大量中国企业进入一线城市的甲级写字楼；跨国公司在华设立的地区总部和研发中心达

到1600 家，从而催生出大量的写字楼市场需求。

    但随着世界经济增长乏力，中国经济增长放缓并下调了经济增长预期目标，中外企业的经

营情况都受到了挑战。我国新批设立外商投资企业数量在2008 年降至低谷，之后虽呈现复苏

趋势但2010 年之后又持续下滑。实际使用外资额也经历了2012年、2012 年的下滑后，一直呈

现小幅波动的状态。这段期间外商在华投资的波动间接影响了外商企业的办公空间需求。

    数据来源：中华人民共和国商务部

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国公共建筑装饰行业监测及投资战略研究报告》共四章

。首先介绍了中国公共建筑装饰行业市场发展环境、中国公共建筑装饰整体运行态势等，接

着分析了中国公共建筑装饰行业市场运行的现状，然后介绍了中国公共建筑装饰市场竞争格

局。随后，报告对中国公共建筑装饰做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国公共建筑

装饰行业发展趋势与投资预测。您若想对公共建筑装饰产业有个系统的了解或者想投资公共

建筑装饰行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第1章：建筑装饰行业发展背景分析

1.1 建筑装饰行业定义与历程

1.1.1 建筑装饰行业界定

1.1.2 建筑装饰行业发展历程

1.1.3 建筑装饰行业市场化程度

1.1.4 行业在国民经济中的地位

1.2 建筑装饰行业主要特点

1.2.1 市场需求具有可持续性

1.2.2 行业以中小企业居多

1.2.3 相关产业的关联度高

1.2.4 行业的施工工艺复杂

1.2.5 行业的工业化程度低

第2章：建筑装饰行业发展环境分析

2.1 建筑装饰行业经济环境分析

2.1.1 国际宏观经济环境分析

（1）国际宏观经济现状

（2）国际宏观经济预测

2.1.2 国内宏观经济环境分析

（1）国内宏观经济现状

（2）国内宏观经济预测

2.1.3 宏观经济环境对相关行业的影响

（1）宏观经济对上游原材料的影响

（2）宏观经济对建筑装饰行业的影响

2.1.4 房地产行业发展态势分析

（1）房地产行业开发投资规模

（2）房地产行业销售规模分析

（3）房地产开发企业资金情况

（4）全国房地产开发景气指数

（5）房地产行业对装饰业的影响



2.2 建筑装饰行业政策环境分析

2.2.1 建筑装饰行业主管部门

2.2.2 建筑装饰行业政策法规

（1）《民用建筑工程室内环境污染控制规范》

（2）财政部住建部推进公共建筑节能工作

2.2.3 建筑装饰行业发展规划

2.3 建筑装饰行业技术环境分析

2.3.1 建筑装饰行业的技术水平

（1）建筑装饰行业的设计水平

（2）建筑装饰行业的施工水平

2.3.2 建筑装饰行业技术发展趋势

第3章：公共建筑装饰市场分析及发展

3.1 公共建筑装饰市场发展分析

3.1.1 公共建筑装饰企业数量规模

3.1.2 公共建筑装饰从业人员规模

3.1.3 公共建筑装饰市场总产值分析

3.1.4 公共建筑装饰市场需求分析

3.2 公共建筑装饰细分市场分析

3.2.1 星级酒店装饰市场分析

（1）星级酒店建设现状

（2）星级酒店投资趋势

（3）星级酒店建设装饰需求分析

3.2.2 办公楼装饰市场分析

（1）办公楼建设现状

（2）办公楼投资规模

（3）办公楼建设装饰需求分析

3.2.3 政府机关装饰市场分析

（1）政府机关办公楼建设现状

（2）政府机关办公楼投资分布

（3）政府机关建设装饰需求分析

3.2.4 公共文化设施装饰市场分析

（1）公共文化设施建设现状



（2）公共文化设施建设装饰需求

3.2.5 轨道交通装饰市场分析

（1）轨道交通建设现状

（2）轨道交通投资规模

（3）轨道交通投资分布

（4）轨道交通建设装饰需求分析

3.2.6 航空机场装饰市场分析

（1）航空机场建设现状

（2）航空机场投资规模

（3）航空机场投资分布

（4）航空机场建设装饰需求分析

3.2.7 会展装饰市场分析

（1）会展场馆建设现状

（2）会展场馆投资规模

（3）会展场馆投资分布

（4）会展建设装饰需求分析

3.3 公共建筑装饰市场发展

3.3.1 公共建筑装饰市场趋势分析

3.3.2 公共建筑装饰市场前景预测

第4章：公共建筑装饰行业重点企业分析ZY LZG

4.1 企业一

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析
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（1）公司简介

（2）公司经营情况分析
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4.3企业三

（1）公司简介
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