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二、说明、目录、图表目录

    锁阳，别名：乌兰高腰、地毛球、羊锁不拉，拉丁文名：Cynomorium songaricum Rupr.锁阳

科、锁阳属多年生肉质寄生草本，无叶绿素，全株红棕色，高15-100厘米，大部分埋于沙中

。寄生根根上着生大小不等的锁阳芽体，初近球形，后变椭圆形或长柱形，具多数须根与脱

落的鳞片叶。由于锁阳有补肾益精、润肠通便之功效，所用保健品不断开发，用量有增无减

，每年用量大概在800-1000吨。

　锁阳自2015年产新以来，该品种一直占据强势地位，目前市场统货多售价17.5-19元之间。

由于锁阳在2014-2014年期间行情低迷，影响了药农后期采挖的积极性，2015年甘肃等锁阳主

产地多有减产。库存方面：由于市场的实际需求，该品种2013年涨价期间积压的库存多已消

化，目前产地存货也越来越少。锁阳商品来源主要以野生资源为主，近年来锁阳随着野生资

源的匮乏，锁阳可采量年年减少。虽然部分地区开始试种锁阳，如：甘肃、内蒙古等地均有

锁阳家种培植，但目前产量尚不明确。加之锁阳需求常年在持稳的情况下，供需缺口早已出

现。自市场进入销售用季以来，市场小批量走动好转，价格稳中趋坚，产地存货越来越少，

有货者惜售并且要价坚挺，产地统货售价16元左右，市场统货多售价17.5-19元。

　综上所述，在家种锁阳试种上不明确的情况下，锁阳供需缺口一时难解决，这正是拉动行

情上升的动力。另外，时下正是锁阳用季，加之库存薄弱，持货商仍对后市行情看好。但是

，锁阳毕竟是一个小品种，当高价刺激其需求或会受到影响，因为锁阳的功效并不是不能找

到其他品种来替代。因此，在2015年里后市行情仍有望继续上扬趋势，但后期难以出现暴涨

。预计未来几年，我国锁阳市场价格将稳步提升，市场需求量将进一步扩大，到2020年，市

场需求量将到4000吨左右，供需平衡将严重失衡，未来锁阳行业发展潜力巨大。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息中心、

国务院发展研究中心、国家海关总署、中国经济景气监测中心、中企顾问网、国内外相关报

刊杂志的基础信息、锁阳行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察

所获得的大量第一手数据，对我国锁阳市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、

发展趋势等进行了分析。报告重点分析了锁阳重点企业的研发、产销、战略、经营状况等。

报告还对锁阳市场风险进行了预测，为锁阳生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资

机会和可借鉴的操作模式，对欲在锁阳行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中

国锁阳行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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