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      前言

      数据显示，2013年，整个中国医药市场总规模达11463亿元，与上年相比增长18%，年增长

率达19%。

       医药市场增长的驱动力主要来自：新医改政策下政府对医疗的投入；GDP增长带来的机会

；医疗体系逐步完善带来的机会；人口老龄化和疾病谱变化带来的需求；以及社会筹资体系

的形成和健全。

       从销售规模来看，2013年，中国零售药店行业销售规模达2571亿元，同比增长11.3％。

       之所以产生这样的结果，与百强连锁的门店主要位于一二线城市，而整个药品零售行业呈

现了三四线城市增长快速，一二 线城市增长缓慢有关。具体来说，一二线城市的医疗资源丰

富，加之医保统筹、基药扩容等政策，在一二线城市医院终端对零售药店构成不小压力，而

在三四线城 市，零售药店竞争表现出更强的活力。另外，医药电商对实体药店造成冲击，由

于医药电商的主要消费者为一二线城市，故对一二线城市零售市场的影响最为明显。

      可以看到，在新版GSP全面实施下，拥有更强竞争力的百强连锁更能适应政策要求。至于

增量部分的增长优势，估计需要2-3年才能显现。相信未来几年，药品流通行业将重新洗牌，

百强企业的行业集中度将有所提升。
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