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二、说明、目录、图表目录

    随着国家经济的发展,体育服务在现代社会中的地位越来越重要,随着人们收入的提高,群众参

加丰富多彩的体育活动的次数也越来越多,体育服务在人们的日常生活中起着十分重要的作用

。体育服务不像商品,在购买之前购买者是无法感受到服务诸如视、听、闻、尝、触等方面的

物理特征。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国体育服务行业监测及投资前景评估报告》对我国体育

服务的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续

发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定

量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分

、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数

据主要来自海关及商务部，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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