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二、说明、目录、图表目录

    陈皮是不可多得的药食同源、食养俱佳的著名地方特产，它是广东道地药材，乃&quot;广东

三宝&quot;（陈皮、老姜、禾秆草）之首和&quot;广东十大中药材&quot;之一。陈皮为芸香科

植物橘及其栽培变种的干燥成熟果皮。采摘成熟果实，剥取果皮，晒干或低温干燥。药材分

为陈皮和广陈皮。陈皮为常用理气药，功效与应用随着实践与认识的深入而不断发展，从秦

汉时期的理气功效逐渐增加了止呕、健脾利尿、驱虫、化痰止咳、下气调中、解酒毒、治妇

人乳痈、燥湿祛郁等功效与应用。广陈皮作为陈皮中的特殊和优良品种，有其独特的功效和

药理。其性味辛、苦、温，归脾、肺经。药性辛温可以理气调中，苦温可燥湿运脾。为脾胃

气滞湿阻及痰湿壅盛之要药，作用重点在于理气燥湿。

　普通陈皮主要产于福建、四川、浙江等地。广陈皮作为广东省的道地药材，主要产于广东

新会、四会。在广陈皮中，新会皮的产量很大，约占90%,四会县亦有少数出产，四会皮的产

量仅占10%.陈皮市场需求状况zhuyao1用于出口、中成药、中药饮片、陈皮茶、食品、添加剂

和香料等。在出口方面，主要出口于东南亚、日本等国家及港澳地区，被广泛用作食品辅料

，成为滋补品、汤类食品不可缺少的佐料之一。 此外，欧美市场对陈皮的需求也在不断增加

。

　目前全国陈皮总共年销量大约在5000一6000吨。按目前陈皮市场的均价来估算，陈皮市场

规模可达到4亿元。从陈皮的化学成分、药用价值和应用情况来看，它在防治人类的疾病方面

可发挥巨大的，中国特别是南方广东橘皮资源丰富，又有作为药用的传统，如加强有针对性

的研究与开发，陈皮相关的现代特色食品和保健品的开发前景非常广阔。按照现有发展速度

和&quot;国家扶持养老养生产业的指导意见&quot;,养生产业迎来了前所未有的发展机遇，未

来5-10年全国陈皮产业有望发展8-10亿元。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、国内外相关报刊杂志的基础信息、陈皮行业研究单位等公

布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国陈皮市场

的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了陈

皮前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对陈皮市场风险进行了预测，为陈

皮生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在陈皮行

业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国陈皮行业发展动态，把握企业定位和发

展方向有重要参考价值。
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