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二、说明、目录、图表目录

    水资源是一切生命的源泉，是人类生活和生产活动中必不可少的物质基础和战略性经济资

源随着社会的不断发展，水务行业已成为社会进步和经济发展的重要基础性行业。地球上水

资源的分布很不均匀，各地的降水量和径流量差异很大。全球约有三分之一的陆地少雨干旱

，而另一些地区在多雨季节易发生洪涝灾害。地球淡水储量仅占地球水储量的2.5%,而参与全

球水循环的动态水量又仅为淡水储量的1.6%,约为577万亿立方米。人类开发利用的主要对象是

其中降落在陆地上以径流为主要形式存在的陆地淡水资源，约为43万亿立方米。我国的淡水

资源总量为2.8万亿立方米，其中地表水2.7万亿立方米，地下水0.83万亿立方米，水资源总量

占全球的6%,居世界第六位。但我国水资源的人均占有量较低，仅为2,240立方米，约为世界人

均的1/4,在世界银行连续统计的153个国家中居第88位。

　水务行业投资规模大、投资回收期相对较长。完全由政府垄断经营城市供排水业已不能适

应我国城市快速发展的需要。在投资方面，外资和民营资本纷纷进入水务行业，产权制度改

革推动了水务行业投资主体由过去的国有独资向投资主体多元化的转变。我国水务行业巨大

的市场需求吸引了全球水务巨头纷纷进入中国市场，全球水务巨头大多为上市公司，广泛吸

收了社会资本，依靠强大的资本实力在全球水务市场投资布局。在我国水务行业市场化发展

的趋势下，国内水务企业必须大量吸收社会资本，增强资本实力，不断扩大业务基础以实现

规模化经营。

　&quot;十二五&quot;期间，水务行业的增长速度超过其他行业，政策效应带来行业的成长空

间。在2014年将颁布的&quot;清洁水行动计划&quot;预计投资达到2万亿，将进一步推动工业

废水治理、膜处理设备和工程、重点流域水污染防治及水生态修复、中小城镇水处理设备、

工程建设等细分领域的持续高速增长。我国将切实改变污水处理行业运营机制，由过去的政

府承担运行费转变为企业按照市场经济模式进行收费、运营。5年内水环境保护产品和设备增

长速度大概预计在15%~20%,水环境服务业的增长大概在30%~40%.未来水务领域重点技术包括

：城市污水处理厂提标升级改造、黑臭水体治理、难处理工业废水处理、畜禽养殖污染治理

、村镇污水治理、地下水污染修复、河流湖泊水生态修复等。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构

、行业协会组织的权威统计资料。我们对水务行业进行了长期追踪，结合我们对水务相关企

业的调查研究，对我国水务行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发

展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了水务行业的



前景与风险。报告揭示了水务市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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