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二、说明、目录、图表目录

    众所周知，中国庞大的奶粉市场一直为国外品牌所垄断，特别是在高端市场，洋品牌占据

绝对的优势。同时，国外知名奶粉品牌在发达城市明显领先，占有绝对的领导地位。

　近年我国奶粉市场稳定发展，2012年我国奶粉产量为136.50万吨，进口量为572875.19吨，出

口量为9702.58吨。另外，我国36大中城市居民平均奶粉消费量为0.59千克/人，消费金额

为85.59元/人。2013年国内婴幼儿配方乳粉生产销售取得了较好成绩，全国有规模以上乳粉生

产企业208家，乳粉产量约150万吨，比上年增长7.09%.其中婴幼儿配方乳粉生产企业为128家

，产量约为万吨，比上年增长15%左右；进口量约为12万吨，比上年增长36.3%.2014年1-6月，

我国进口奶粉68.12万吨，同比增加75.08%,进口额为34.33亿美元，同比增加156%.

　2013年5月1日，国家质检总局发布的新版《进出口乳品检验检疫监督管理办法》已开始实

施，该办法对包括婴幼儿奶粉在内的进口乳品提高了检疫门槛，将进一步规范进口占大份额

的婴幼儿奶粉市场。2013年12月28日国家食品药品监管总局发布了《关于进一步加强婴幼儿

配方乳粉销售监督管理工作的通知》，进一步规范婴幼儿配方奶粉市场。2014年6月13日，国

务院办公厅正式发布《推动婴幼儿配方乳粉企业兼并重组工作方案》，工信部牵头的婴幼儿

配方奶粉行业整合拉开大幕。

　中国奶粉市场有着巨大的发展空间，我国每年新增婴幼儿1000多万，奶粉产品刚性需求较

大，市场规模将会稳健增长。未来中国有望成为全球最大的高端婴幼儿奶粉市场。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、全国商业信

息中心、中国经济景气监测中心、中国饮料工业协会、中国奶业协会、中国乳制品工业协会

、国内外相关刊物的基础信息以及奶粉行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的

市场调查资料，立足于世界奶粉行业整体发展大势，对中国奶粉行业的发展情况、主要细分

市场、进出口、行业竞争、市场营销、重点企业等进行了分析及预测，并对未来奶粉行业发

展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了奶

粉行业今后的发展与投资策略，为奶粉企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及

时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的

市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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