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二、说明、目录、图表目录

    精油皂是指含有植物精油的甘油皂，也是手工皂的一种。精油是从植物的花、叶、茎、根

或果实中，通过水蒸气蒸馏法、挤压法、冷浸法或溶剂提取法提炼萃取的挥发性芳香物质，

它由250种分子组成，精油本质可防传染病、对抗细菌、病毒、霉菌、可防发炎，防痉挛、促

进细胞新陈代谢及细胞再生功能，让生命更美好。而某些精油能调节内分泌器官，促进荷尔

蒙分泌，让人体的生理及心理活动，获得良好的发展。

    精油皂应用领域很广，可以在日用洗护上，也可以在化妆品上，一般应用于日用洗护上的

会有手工皂，精油皂等，化妆品方面有洁面皂。

近年来，世界精油皂行业已经形成一定的产业规模，相关精油皂产品也日渐完善，但是国内

精油皂市场还远未成熟，同发达的欧美国家相比，无论市场规模、产品档次、品种规格、消

费水平等方面都还有相当大的差距。

    2013年中国精油皂行业市场规模达到23.79亿元，同比增长达到9.83%。2008-2014年中国精油

皂行业市场规模分析

资料来源：中企顾问网整理    随着我国市场经济的快速发展，精油皂技术水平、产品质量的

提高，应用领域的不断扩展，我国的精油皂行业将会有巨大的市场需求和发展空间。

    近几年来，我国精油皂出口呈逐步增长趋势，具体如下：2008-2014年中国精油皂出口数量

情况年份出口量（万吨）20081.0520091.4420101.5220111.6420121.8220132.062014E2.21资料来源

：中企顾问网整理    本精油皂行业研究报告共十六章是中企顾问网的研究成果，通过文字、

图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。中企顾问网在其多年的行业研

究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地

位。精油皂行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为

强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由中企顾问网领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家

统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总

署、知识产权局、中企顾问网提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了精油皂行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国精油皂做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国精油皂行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。报告目录：
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